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Se mascaba wer e~~ el desayu-
no de pre~~ uno de esos am-
bientes tela’jades, de tener las

cosas claras. Se olan comentarios
distendidos, se veían ciertos ges-
tos de simpatía, sonrisas, g~ños.
La cúpula organizadora de His-
pack estaba visiblemente satisfe-
cha. Tocaba sacar conclusiones y
ellos no tenian ninguna du-
da. <(Sólo con los tres pri-
meros dias hemos supero-
do la asistencia de la edi-
ción anterior~, esperaba
nada más comenzar el di-
rector de la feria, Xavier
Pascual. Aunque todavia
era pronto para ofrecer da-
tos de peso a la prensa, tan-
to dl como el presidente del
evento, Javier Riera-Mar-
sá, no dudeban en sacar de
la chistera unas jugosas
previsiones.

De sus bocas salían an-
siosas palabras de éxito:
~<Creemos que al final del
salón la afluencia habt~ si-
do un 30% mayor. De mo-
mento vemos ya un 10%
por encima de lo previsto.
Calculábamos 35.000 visi-
tantes y por aquí han pasa-
do ya m’K~ 40.000~>, asegu-
raben con contundenc~

Lo elerto os que estos ~-
es las carles del recinto
exan un hervidero de gen-
te. Se notaba movimiento.
Y cada pocos pasos se os-
cuchabaa acentos distin-
t~ Melodías ex~icas. Rie-
m-~w~ y Pascual coind-
dieron en señalar que ~la
intemadonalizaci6n del
salón ha sido uno de los
factores dave ea el amnen-
to de vialtantos~. En la anterior edi-
dón el público no catalán repre-
sentó un 40% y en esta ocasión, si
se sumplen las Izreviskmes, el por-
centaje rondará el 50%.

Parece ser que la feria lider del
envase y embalaje en España se
consolida como un valor en alza y
se aproxima a las ferias del sector.
Ayer tambidn se pRsmnla de ne te-

La organización de Hispack se muestra visiblemente satisfecha con los resultados
de la edición actual y se plantea incluso la posibilidad de superar pronto a Ipackima

EL SALÓN CIERRA SUS PUERTAS
PENSANDO EN BATIR MARCAS

El salón M regbtrado estos d~s una actividad frenétk:a y las cifras de asistencia han satisfecho las expectativas, i RUDY

ner nada que envidiar a la italiana
Ipackima y se montaba un cierto
opümismo a la hera de vacilar con
superar a los Uansalpinos de cara
a la pró~dma edición. De todas for-
mas, Riera-Marsá prefirió poner
los pies en el suelo sehalando que
el camino que se ha de seguir pasa
por ~mmsar en hacer las coses bien
sin fijarse en los dem~,. ~Luego el

~ya co¿x~rá a cada uno en
su lugar*, míadi6.

Lo clatto es qne Hispack, a dife-
~11da d~ resto de ferias punteras
en Europa caroce quizá de un re-
clamo ~ con el que ser
idenüficada, la oferta os muy am-
plia, vañada y enjundiosa pero, asl
como los im]hn~ sen un referen-
te en el sect©¢ para los comercian-

tes de pasta o los franceses lo son
para cosméticos, el salón barcelo-
nds no sabe exactamente cúal es
su señuelo. No estaría mal encon-
trarle. Riera-Marsá ofreció una
pista: ~Tenemos que ir encamina-
dos al visitante de habla nispan~~.

No obstante, la salud del refe-
rente español del pock~ging es
buena y hubo una cierta sintonía a

la hora de señalar las posibles cla-
ves de ello. Según Pascual, uno de
estos factores es que ala economia
española va bien, crece por enci-
ma del 3%. y por lo tanto, el sector
se muestra sensible al respecto.

¯ Pero el mayor acierto parece ha-
ber sido situar al salón en el calen-
dario internacional ~<haciendo~>, tal
y como comentó Riera-Marsá,

aque fuera cada tres añosos.
De esta manera, los exposi-
tores disponen de más tiem-
po para preparar sus
stands y el público no per-
fora tan a menudo su bolsi-
llo para desplazarse a un
gran evento. En la última
edición, las fechas coinci-
dieron prácticamente con
las del salón alemán de ln-
terpaek y esto pudo perju-
dicar. Pascual afirmó en es-
ta linea que <*este año se ha
notado más nivel y calidad
en la oferta y presentación
de los expositores,.

También hubo tiempo pa-
ra valorar algunos aspectos
de la organización del pró-
ximo Hispack. Las obras
que actualmente bañan los
alrededores del recinto fe-
rial habrán concluido. Ade-
más habrá una mayor oferta
de aparcamientos, hoy casi
copados exelusivamente
por los expositores. Respec-
to a la posibilidad de que el
metro Ilegase a la zona para
2009 Riera-Mamá se mostró
algo más escépüco.

El presidente del Comité
Organizador también co-
mentó que los dtas en que
se organiza la feria (de lu-
nes a viemas) eran adecua-
dos aunque expres6 un cier-

to ápiee de preocupación acerca
del viernes. ~&as empresas tienden
a liberar los viernes por las tardes
y si ellos no trabajan va a ser dificil
mantener un viemes potente>>.

Hoy las puertas del salón cerra-
rán y mañana el gentío habrá de-
saparecido. Pero el alma de esta
feria seguirá muy viva. Y también
mucho más madura,

Tres visitantes del salón nos cuentan su impresión sobre la feria. Son
profesionales, por lo que han acudido a Hispack para cumplir objetivos

6ENTE MUY DIVERSA CON AL60
EN COMÚN: EL ’PACKA6iN6’

DOMI~NEC CkNO

Hispack es una feria dedica-
da a profesionales. Esto
puede hacer pensar a algu-

nos que sólo acude a ella un tipo
de gente hecha con el mismo pa-
tr6n. Nada más lejos de la reali-
dad. Paseando por las enormes
naves que alberga el salón he-
mos encontrado a tres personas
muy distintas: Aitor Aramburu,
Francisco Amaro y Paola Pizzi.

Aitor es un joven vasco, técnico
de Ulma Paek, una empresa gui-
puzeoana. El señor Amaro es di-
r~-’tor de operaciones del depar-
tamento de veterinaria de Labo-
ratorios Esteve, Paola Pizzi es re-
laciones públicas de OMV Italia,
una empresa dedicada a la fabri-
cación de máquinas de embalaje.

Los tres visitantes han venido
a Hispack a trabajar, algo que se

percibe al charlar con ellos. Irra-
dian responsabilidad y pragma-
üsmo. El señor Amaro considera
Hispack una ~<feña muy intere-
sante., y una ~~muy buena oca-
si6n para entrar en contacto con
diferentes empresas>~. Ammburn
comparte esta buenisima impre-
sión. Es la segunda vez que acu-
de y ha venido ~~a ver que se cue-
ce, valorar posibles proveedores
y controlar a la competencias, di-
ce con actitud simpática, eMe in-
teresa mucho el hecho que hay
muchas máquinas expuestas y
mucha robótica~>, nos explica.

Paola Pizzi dice que el objetivo
de su visita a Hispaek es ~~con-
tactar con distribuidores y cola-
boradores**, ya que OMV tiene
interés en abrirse un hueco en
España. No se atreve a hacer un
juicio definitivo sobre el salón ya

De izquierda a deredw,/dtor Arambum, Paola Pizzi y Francisco AmarD. / Ruev

que afin no lo hable recorrido en-
tero. Eso si, lo visto le parecía
~~realmente interesantes.

Los tres visitantes sitúan a His-
pack en primera linia en cuanto
a ferias profesionales. Y tienen
criterio ya que son expertos en
otros salones europeos y ameri-
canos. Con todo, y sin ánimo de
ser puntillosos, nos cuentan los
aspectos en los que puede mejo-

rar. Aramburu sólo se queja de
haber hecho ¢~mucha cola para
comeD>. A Amaro sólo le consi-
dera incÓmodo el hecho que el
recinto ferial se encuentra rodea-
do por obras, cosa que <~dificulta
el accesos>. Pizzi mejoraña la in-
formación para encontrar ~,más
rápidamente los stands que pue-
den interesar a cada profesio-
nal.. Lamenta haber venido sólo

por dos dias y ~¢a trabajar,~, ya
que considera Barcelona t<una ci-
ttd bellissima,.

Lo que está claro es que Hispack
se ha convertido en un evento que
atrae a profesionales de todo el
mundo relacionados con el packa-
g~ng. Esta gran afluencia de públi-
co se debe, en parte, a la gran or-
gmuz.aci6n y al marco incompara-
ble que ofrece Barcelona.
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