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€ mascaba ayer en el desayu-
no de prensa uno de esos am-
bientes relajados, de tener las

cosas claras. Se ofan comentarios

distendidos, se veian ciertos ges-
tos de simpatia, sonrisas, guifios.

La ciipula organizadora de His-

pack estaba visiblemente satisfe-

cha. Tocaba sacar conclusiones y

ellos no tenian ninguna du-

da. «Sélo con los tres pri-
meros dias hemos supera-
do la asistencia de la edi-

La organizacion de Hispack se muestra visiblemente satisfecha con los resultados
de la edicion actual y se plantea incluso la posibilidad de superar pronto a Ipackima

EL SALON CIERRA SUS PUERTAS
PENSANDO EN BATIR MARCAS

la hora de sefialar las posibles cla-
ves de ello. Seguin Pascual, uno de
estos factores es que «la economia
espafiola va bien, crece por enci-
ma del 3%» y por lo tanto, el sector
se muestra sensible al respecto.
Pero el mayor acierto parece ha-
ber sido situar al salén en el calen-
dario internacional «haciendon, tal
y como comenté Riera-Marsa,

«que fuera cada tres anos».

De esta manera, los exposi-

tores disponen de mds tiem-

cién anterior», espetaba
nada mas comenzar el di-
rector de la feria, Xavier
Pascual. Aunque todavia
era pronto para ofrecer da-
tos de peso ala prensa, tan-
o é] como el presidente del
evento, Javier Riera-Mar-
s4, no dudaban en sacar de
1a chistera unas jugosas
previsiones.

De sus bocas salfan an-
siosas palabras de éxito:
«Creemos que al final del
sal6n la afluencia habri si-
do un 30% mayor. De mo-
mento vamos ya un 10%
por encima de lo previsto.
Calculdbamos 35.000 visi-
tantes y por aqui han pasa-
do ya unos 40.000», asegu-
raban con contundencia.

Lo cierto es que estos df-
as las calles del recinto
eran un hervidero de gen-
te. Se notaba movimiento.
Y cada pocos pasos se es-
cuchaban acentos distin-
tos, Melodias exdticas. Rie-
ra-Mars4 y Pascual coinci-
dieron en sefialar que da
internacionalizacién del
salén ha sido uno de los
factores clave en el aumen-
to de visitantes». En la anterior edi-
cién el piiblico no catalan repre-
sent6 un 40% y en esta ocasibn, si
se cumplen las previsiones, el por-
centaje rondaré el 50%.

Parece ser que la feria lider del
envase y embalaje en Espara se
consolida como un valor en alza y
se aproxima a las ferias del sector.
Ayer también se presumfa de no te-

ner nada que envidiar a la italiana
Ipackima y se mostraba un cierto
optimismo a la hora de vacilar con
superar a los transalpinos de cara
a la préxima edicién. De todas for-
mas, Riera-Mars4 prefiri6 poner
los pies en el suelo sefialando que
€l camino que se ha de seguir pasa
por «pensar en hacer las cosas bien
sin fijarse en los deméds». «Luego el

po para preparar Sus

stands y el pablico no per-
fora tan a menudo su bolsi-
llo para desplazarse a un
gran evento. En la ultima
edicion, las fechas coinci-
dieron practicamente con
las del sal6én aleman de In-
terpack y esto pudo perju-

dicar. Pascual afirmé en es-
ta linea que «este afio se ha
notado mas nivel y calidad
en la oferta y presentacion
de los expositores».
También hubo tiempo pa-
ra valorar algunos aspectos
de la organizacién del pro-
ximo Hispack. Las obras
que actualmente banan los
alrededores del recinto fe-
rial habran concluido. Ade-
mis habra una mayor oferta

mercado ya colocard a cada unoen
su lugam, afiadi6.

Lo cierto es que Hispack, a dife-
rencia del resto de ferias punteras
en Europa carece quiz4 de un re-
clamo caracteristico con el que ser
identificada. La oferta es muy am-
plia, variada y enjundiosa pero, asi
como los italianos, son un referen-
te en el sector para los comercian-

El salén ha registrado estos dias una actividad frenética y las cifras de asistencia han satisfecho las expectativas. / rupy

tes de pasta o los franceses lo son
para cosméticos, el salén barcelo-
nés no sabe exactamente cial es
su sefiuelo. No estaria mal encon-
trarlo. Riera-Mars4 ofrecié una
pista: «Tenemos que ir encamina-
dos al visitante de habla hispana».

No obstante, la salud del refe-
rente espafiol del packaging es
buena y hubo una cierta sintonia a

de aparcamientos, hoy casi
copados exclusivamente
por los expositores. Respec-
to a la posibilidad de que el
metro llegase a la zona para
2009 Riera-Marsa se mostré
algo mAs escéptico.

El presidente del Comité
Organizador también co-
ment6 que los dias en que
se organiza la feria (de lu-
nes a viernes) eran adecua-
dos aunque expreso un cier-
to apice de preocupacion acerca
del viernes. «Las empresas tienden
a liberar los viernes por las tardes
y si ellos no trabajan va a ser dificil
mantener un viemes potente».

Hoy las puertas del salén cerra-
ran y mafana el gentio habra de-
saparecido. Pero el alma de esta
feria seguird muy viva. Y también
mucho més madura.

Tres visitantes del saldn nos cuentan suimpresidn sobre la feria. Son
profesionales, por lo que han acudido a Hispack para cumplir objetivos

GENTE MUY DIVERSA CON ALGO
EN COMUN: EL ‘PACKAGING’

DOMENEC CANO

ispack es una feria dedica-
da a profesionales. Esto
puede hacer pensar a algu-
nos que sélo acude a ella un tipo
de gente hecha con el mismo pa-
trén. Nada mis lejos de la reali-
dad. Paseando por las enormes
naves que alberga el salén he-
mos encontrado a tres personas
muy distintas: Aitor Aramburu,
Francisco Amaro y Paola Pizzi.
Aitor es un joven vasco, técnico
de Ulma Pack, una empresa gui-
puzcoana. El sefior Amaro es di-
rector de operaciones del depar-
tamento de veterinaria de Labo-
ratorios Esteve. Paola Pizzi es re-
laciones publicas de OMV ltalia,
una empresa dedicada a la fabri-
cacién de maquinas de embalaje.
Los tres visitantes han venido
a Hispack a trabajar, algo que se

percibe al charlar con ellos. Irra-
dian responsabilidad y pragma-
tismo. El sefior Amaro considera
Hispack una «feria muy intere-
sante», y una «muy buena oca-
sién para entrar en contacto con
diferentes empresas». Arambur,
comparte esta buenisima impre-
sién. Es la segunda vez que acu-
de y ha venido «a ver que se cue-
ce, valorar posibles proveedores
y controlar a la competencia», di-
ce con actitud simpatica. «Me in-
teresa mucho el hecho que hay
muchas maquinas expuestas y
mucha robética», nos explica.
Paola Pizzi dice que el objetivo
de su visita a Hispack es «con-
tactar con distribuidores y cola-
boradores», ya que OMV tiene
interés en abrirse un hueco en
Espana. No se atreve a hacer un
Jjuicio definitivo sobre el salén ya

que ain no lo habia recorrido en-
tero. Eso si, lo visto le parecia
«realmente interesante».

Los tres visitantes sittian a His-
pack en primera linia en cuanto
a ferias profesionales. Y tienen
criterio ya que son expertos en
otros salones europeos y ameri-
canos. Con todo, y sin 4nimo de
ser puntillosos, nos cuentan los
aspectos en los que puede mejo-

el a a, hitor A b

, Paota Pizzi y Francisco Amare. / ruoy

rar. Aramburu sélo se queja de
haber hecho «mucha cola para
comer». A Amaro sélo le consi-
dera incomodo el hecho que el
recinto ferial se encuentra rodea-
do por obras, cosa que «dificulta
el acceson. Pizzi mejoraria la in-
formacién para encontrar «mas
rapidamente los stands que pue-
den interesar a cada profesio-
nal». Lamenta haber venido sélo

por dos dias y «a trabajar, ya
que considera Barcelona «una ci-
tta bellissimay.

Lo que estd claro es que Hispack
se ha convertido en un evento que
atrae a profesionales de todo el
mundo relacionados con el packa-
ging. Esta gran afluencia de publi-
co se debe, en parte, a la gran or-
ganizacion y al marco incompara-
ble que ofrece Barcelona.






