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Tendencias

The

Brandery

LAVERDAD
ES SEXY

Las marcas locales gue cuidan los procesos de produccion protagonizan el nuevo salon urbano de Barcelona

La marca de zapatos El Naturalista, a la izquierda, cuida los materiales y, en muchos casos, se pueden reciclar. Sobre estas lineas, ‘stand’ de Sélo la a verdad es sexy. ALBERTGEA

L.D.P.
BARCELONA
= Cortes clésicos, algo-
dén 100%y color natural: una
vuelta al pasado muy moder-
na. Estaesla carta de presenta-
ciéndelamarca Sélolaverdad
es sexy, que se dio a conocer,
por primera vez al gran publi-
co, la semana pasada en The
Brandery, el nuevo sal6n de
moda urbana de Barcelona.
Laferia, que pretende cubrir
el hueco que dejé el Bread &
Butter al regresar a Berlin, pu-
so de manifiesto que lo natu-
ral y cuidado estd de moda. Y,
probablemente, Sélo laverdad
es sexy, del disefiador oscen-
se afincado en Barcelona Ber-
nardino Cervigdn, fue sumaxi-
mo exponente. “Es un modelo
antiguo de moda, s6lo que con
los detalles perfeccionados”,
explicaba René, encargada del
stand, mientras mostraba los
pantalones que componenlali-
neaTL.O. Son cortes perfectosy

y P ——

lineas depuradas. S6lo seismo-
delos —short, basico, chino, go-
ma, sastre y peto—, que sirven
tanto para hombre como para
mujer. “Es una manera ecoldgi-
ca de disefiar, no hay que com-
prar cada temporada”, afirma
René. La idea es que si algo es-
ta bien hecho, ¢para qué cam-
biarlo?. Por eso, Cervigén no
pretende sacar una linea nue-
va cada temporada sino ir me-
jorando la que ya tiene. La
otra linea de la marca es BAG.
0O, bolsos —con el mismo algo-
dén blanco de los pantalones—
con asas escondidas, grandes
fondos y muiltiples formas.
Otradelasfirmasdonde de-
tras de cada objeto hay un con-
cepto es El Naturalista. “Yo re-
ciclo, tt reciclas, y él recicla”,
dice uno de los esléganes de
estamarca de zapatos navarra
que estd presente en unos 50
paisesyque, pocoa poco, tam-
bién intenta hacerse un hueco
en Espafa. ‘Aqui la gente pre-

fiere el ‘antes muerta que sen-
cilla’. Apostamos por la como-
didad con disefios cafieros y,
a veces, en Espaiia esto no se
haentendido”, explica Cecilia,
que confiesa que las cosas es-
tan cambiando y los gustos de
los espafioles, también.

El Naturalista apuesta por
los materiales reciclables, “si
desmontaras este zapato, cada
pieza irfa a un container dis-
tinto”, y por las historias: los
dibujos de las suelas se inspi-
ranenleyendas, huellasen-
contradas en la naturaleza
oartistas. Unir la tecnologia
alaropa es fécil, pero unirla
alamodano lo es tanto. Esto
es lo que se propuso Madre
mia del amor hermoso. Esta

7 i
marca barcelonesa apostd ’{!y

por confeccionar piezas

de disefio, casi tnicas,
hechas con materia- f
les que proporcionen
bienestar. “Las que tienen
mas salida son las piezas anti-
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mosquitos y antimanchas, so-
bre todo en los vestidos de bo-
da”, cuenta Carolina Morata.
La firma también ofrece pren-
das antiestrés y con aromate-
rapia, olor a vainilla. El truco
esta en incorporar microcap-
sulas a los hilos de los mate-
riales. Y parece que las muje-
res lo agradecen. “Ofrecemos
disefio con innovacién”, ase-
gura Morata. Otra de la mar-
cas destacada en la feria es La
Carola, bolsos con disefios ba-
sados en abanicos y proce-
sos de producciéon manuales.
“Cada bolso es tnico, artesa-
nal, cada pieza tiene un princi-
pioyun fin”, explica la disefia-
dora madrilefia Carla Rogel,
que vende la mayor parte de
su colorista y arriesgada co-
- leccién por Internet. »
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(QUIENY DONDE?
TheBrandery vieneaocuparel
vacioquedejoel Bread &Butter,
queen2009dejé Barcelona
parainstalarseen Alemania.En
estaprimeraedicion, celebrada
enlaFiradeBarcelona, han
participado 113 firmas.The
Brandery estadivididaen varias
dreas:modaurbana, prendasde
denimyunespaciodedicadoa
zapatillas de Ultimomodelo.
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NOSTALGIA

Un 17%delosexpositoresde The
Brandery estuvieronlasemana
pasadaenel Bread &Butter
(Berlin). Eltrasladoa Alemania
se hasaldado conunabajadade
visitantes:de 100.000en2008a
los 65.000 de este afio, segun Efe.
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