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Barcelona dicta los
canones de la moda

La Fira de Barcelona crea The Brandery, un certamen ideado
para fomentar el negocio entre empresas de diserio textil

Mirela CoRCHON Barcelona

st llamada a conver-

tirse en el punto de en-

cuentro de la moda ur-
bana en toda Europa. The
Brandery, surgida de la ima-
ginacién de la Fira de Bar-
celona, recoge el testigo de la
feria Bread & Butter, que en
enero abandoné la capital ca-
talana por Berlin. Huérfana
de un certamen de moda de
indole internacional, €] equi-
po de la Fira de Barcelona
trabajé para crear unnuevo
concepto de Fira. Tras cuatro
meses de trabajo, 1a prime-
ra edicién de The Brandery
ha visto esta semana la Tnz.

La puesta de largo de The
Brandery ha contado con el
apoyo de firmas como Custo
Barcelona, Pepe Jeans, Ar-
mand Basi, Desigual, Sita
Murt, American Vintage, La-
coste, New Balance, Ree-
bok, ¥ Belstaff, que han op-
tade por presentar aqui las
colecciones de la temporada
primavera-verano 2010.

El 45% de las 113 marcas
expositoras son extranjeras.
La Fira de Barcelona ha
querido asegurarse que los
participantes sacan partido

de su presencia y para ello se cinco de las 22 marcas espa- -
ha confirmado ya la presen- fiolas que acudieron a la
cia delos principales grandes locales los utilizaran como  -----------=-eeseee- feria de Berlin también han
compradores europeos, , lienzos. Enlaprimeraedici6n The Brandery estado presentes en la capi-
como las Galerias Lafayette de The Brandery ha jugado . tal catalana. Ademsas, el 17%

de Paris, Printemps, o El

un papel relevante el con-

a finales de junio en Berlin.
Bread & Butter logré movi-
lizar ademdés en su fltima
edicion barcelonesa a mds de
800 expositores en una su-
perficie de 6.000 metros
cuadrados.

Por €1 momento algunos
expositores intentan estar
presentes en las dos ferias.
Pere Camprubi, responsable
de The Brandery, recordd que
en esta primera edicién,

de los expositores que han

Corte Inglés, segfin explic6 el sistorio de Barcelona, que ha cerca de acudido a la capital catalana
director general de la Fira, aportado cerca de dos mi- también estuvo presente en
Agustin Cordén. llones de euros al evento. 10.000 laxiltima edicién de Bread &
El espiritu innovador de La buena acogida de] cer- prufesinnalw Butter.
The Brandery no se limitéa tamen, que ha recibido cerca . El salén también apuesta
los espacios el recinto de de 10.000 visitantes, se ha €l St pfimera por discutir sobre 10s nuevos
Montjuic. La organizadores visto beneficiada por la pér- &dlﬂﬂll modelos de negocio. El es-
abrieron el evento a la par- dida de peso que ha sufrido pacio pensado para el deba-
ticipacién ciudadana, paralo en paralelo su principal com- 7 T te, denominado The Laundry,
que se llevaron a cabo di- petidor, la feria Bread & But- acogié conferencias y jorna-
versas actividades paralelas, ter. Pas6 de recibir cerca més das sobre el papel de los ca-
como la colocacién de cubos  de 80.000 visitantes en Bar- zadores de tendencias o los

de madera en las calles mas
comerciales para que artistas

celona a unos 65.000 en la Gl-
tima edicion, que se celebrd

nuevos formatos comerciales
y de disiribucién.
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