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El diseñador desfila
para la alta costura

Josep Font, moda
catalana en París

Una calle Barcelona
en La Habana

A por el Guinness. En Arc de Triomf aguardan 500 bicicletas estáticas preparadas para que los barceloneses logren un récord al paso del Tour

GENTE PÁGS. 8 Y 9

RAÚL MONTILLA
Barcelona

Barcelona no renuncia a su pro-
yección en el mundo y hoy ese
propósito será más palpable que
nunca. Después de 44 años de es-
pera, la serpiente multicolor del
Tour de Francia llega hoy a la ciu-

dad procedente de Girona para
recorrer casi 13 kilómetros por
las calles de la capital catalana y
ofrecerle a Barcelona uno de los
mejores escaparates posibles en
el mundo. Será un acontecimien-
to que alterará el pulso normal
de lametrópoli y provocará las in-
evitables molestias a quienes vi-

ven y trabajan aquí, pero que ten-
drá un impacto, en este caso muy
positivo, en la promoción interna-
cional de la ciudad.
Cuando los primeros deportis-

tas comiencen a llegar a Mont-
juïc, amuy pocosmetros, en el re-
cinto de la Fira estará a punto de
acabar la primera edición de The

Brandery, el salón demoda urba-
na creado precisamente para eso,
para no perder la internacionali-
zación conseguida por la ciudad
en ese sector tras la celebración
durante varios años del Bread &
Butter (B&B). Y todo eso pese a

ROSER VILALLONGA

El Ayuntamiento
ha colaborado
en la rehabilitación

CONTINÚA EN LA PÁGINA SIGUIENTE >>

El expediente por
los ensayos de la
banda irrita al sector

COOPERACIÓN PÁG. 7

Barcelona, demoda

El jefe de la banda
vivía en el Maresme

Los hoteleros
defienden a U2

Jueves,9 julio2009

Aprehensión récord
de heroína

TURISMO PÁG. 5

cTheBrandery y
elTourproyectan
enelmundo la
mejor imagen
de la ciudad

SUCESOS PÁG. 6
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Colores gastados
y tonos cálidos

Discreta visita
de JoséMontilla

]A pesar de que las colecciones
que se presentan en el salón son
las correspondientes a la tempora-
da de primavera y verano, el pabe-
llón Mies van der Rohe acogió ayer
una sesión de análisis de tenden-
cias en la que especialistas valora-
ron lo que se llevará en invierno:
predominio de los colores gastados
y los tonos cálidos. También el
gris, el celeste o el rosa palo. La
naturaleza vuelve a ser fuente de
inspiración para los abrigos.

El ex entrenador del FC Bar-
celona Johan Cruyff presen-
tó ayer en The Brandery la
línea de calzado de su marca,
Cruyff Sports, que viene a
completar las propuestas que
hasta ahora tenía en el merca-
do, inspiradas en muchas oca-
siones en un diseño retro,
pero sin dejar de lado el as-
pecto deportivo tan inheren-
te de todos los productos que
conforman sus propuestas.

la crisis. Que el Tour de Francia
es un gran escaparate no lo niega
nadie. Como también lo es, a una
escala todavía más reducida pero
con una gran proyección de futu-
ro, The Brandery. A la feria de la
moda urbana han acudido las
marcas para conocer cómo es ese
nuevo salón y para valorar si for-
marán parte de él en sus próxi-
mas ediciones. En poco menos
de tresmeses, algunas ni siquiera
tuvieron tiempo para decidirse,
aunque no había más remedio
que improvisar y comenzar a lle-
nar sin demora el hueco dejado
por el B&B.
Ayer, en The Brandery, prosi-

guieron las buenas vibraciones
de los expositores, convencidos
de que pocas ciu-
dades como Bar-
celona reúnen to-
dos los requisitos
para convertirse
en la meca de la
modamás desen-
fadada. Firmas
como Custo Bar-
celona o Sita
Murt valoraron
lo positivo de que un salón pro-
pio de la ciudad haya comenzado
su andadura. Un certamen que,
por otro lado, la mayoría de las
marcas ve como propio.
La implicación del sector es

clave. Entre las marcas se repite
elmismo concepto: lomás impor-
tante de esta primera edición es
que ya hay un sustituto del Bread
& Butter (B&B) que ha de crecer
y consolidarse. La criatura ha
echado a andar y lo ha hecho apa-
drinada por 113 expositores. Las
buenas vibraciones hacen pensar
que el número de participantes
crecerá, y de forma notable, en la
edición de enero. Lo comentaban
ayer algunas de las marcas que
no han expuesto en esta primera
edición, pero que sí han viajado a
Barcelona para conocer in situ
esa nueva feria.
Esta vocación de liderazgo ex-

plica la puesta en escena tan cui-
dada de la primera edición. Las
marcas han aprovechado para
presentar sus propuestas para la
primavera/verano del año que
viene. Pero, a la vez, esta primera
edición en un escaparate para el
salón en sí mismo. “No es lo mis-
mo ver un piso por planos que vi-
sitarlo y ver cuáles son los fallos,
qué es lo que está bien, su poten-
cial”, comentaba ayer uno de los
visitantes del salón, enviado espe-
cial de un futuro expositor.
Ayer,más que elmartes, era fá-

cil encontrarse con representan-
tes de diferentes marcas del sur
de Europa que habían viajado a
Barcelona para conocer el salón
para observar en silencio y tomar

notas y fotos. El objetivo es aca-
bar de evaluar las posibilidades
deThe Brandery. La primera edi-
ción ocupa el palacio 7 y la zona
exterior, pero es la prueba piloto
de una iniciativa más ambiciosa.
Algunos expositores ya han ad-

vertido que serían partidarios de
que The Brandery sufriera una
pequeña variación de fechas para
no ser el último salón europeo de
moda urbana en celebrarse. Es
una de las cuestiones que hay
que acabar de afinar.
“A mí me está encantando.

Haymarcasmuy importantes. Es
verdad que faltan otras que tam-
bién lo son, pero nos tenemos
que animar todos. Yo lo tengo
muy claro: en la próxima edición

estaremos”, explicaba ayer el di-
señador Juan Pina, uno de los
fundadores de Pielespaña y vete-
rano en lasmás prestigiosas pasa-
relas demoda. “He venido expre-
samente deMurcia para ver el sa-
lón conmis dos hijos…Meha sor-
prendido. Es la primera edición,
pero tiene muchas posibilida-
des”, añadía.
“Está claro que no es compa-

rable con el Bread & Butter, son
todavía dos cosas muy dife-
rentes. Sí que recuerda, sí que es-
tá más cuidado, pero faltan mar-
cas y faltan también visitantes
–explicabaYolandaNogueral,mi-
norista de Barcelona–. Pero la
sensación es de que esto es sólo
el principio y que puede crecer

mucho. Yo creo que puede ir
muy bien”.
“El hecho de que un salón así

lo apoyen firmas comoCusto Bar-
celona, SitaMurt, Desigual, Basi…
Las marcas españolas en general,
aunque faltan algunas, ya le dan
mucha fuerza. Arrastran a una se-
rie de compradores que también
quieren otrasmarcas. Danuna di-
mensión a la feriamuy importan-
te”, señalabaLuca, enviado a la fe-
ria por dos marcas italianas que
aún no han decidido si viajarán a
Barcelona en enero.
La primera edición de The

Brandery acaba hoy, pero la se-
gunda, la de invierno, ya ha co-
menzado. Determinante será el
tiempo que transcurra desde hoy
hasta el próximo mes de enero
para el futuro de este salón. Hay
firmas, como la canadienseOphe-
lie H.A.T.S, de sombreros y toca-
dos, que este año han vuelto a
Barcelona renunciando al B&B
porque su principal interés resi-
de en elmercado del sur de Euro-
pa. Pero todavía quedan muchas
marcas que no han querido hacer
esa renuncia, si bien el 17% de los
expositores que han estado en
Berlín este verano también están
presentes en Barcelona.
La organización seguirá traba-

jando, con el apoyo del sector, pa-

LAS PREVISIONES

Las buenas
vibraciones hacen
pensar que el número
de marcas crecerá

MARC ARIAS

BARCELONA, DE MODA UNA FERIA CON PROYECCIÓN

EL ÚLTIMO SALÓN EUROPEO

Algunos expositores
han advertido de que
las fechas del salón no
son las más adecuadas

]El presidente de la Generalitat,
José Montilla, visitó ayer el recinto
donde se celebra el certamen y,
como hizo el martes el alcalde de
Barcelona, Jordi Hereu, estuvo
conversando con diferentes exposi-
tores del salón. Dos visitas que, al
contrario que en otras ocasiones,
no se han hecho a bombo y plati-
llo. Y es que The Brandery, que
tampoco fue inaugurado, ha naci-
do como una feria donde hacer
negocios, no política.

Atracción. El
salón presenta la
moda urbana que
se llevará la
primavera/verano
del año que viene
y capta el interés
de 113 exposito-
res en su primera
edición

Cruyff presenta
su línea de calzado

TheBrandery
yamarca estilo

>> VIENE DE LA PÁGINA ANTERIOR

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Sección: 

Páginas: 

192649

709000

09/07/2009

VIVIR

1-3



JUEVES, 9 JULIO 2009 V I V I R LAVANGUARDIA 3

Concurrida fiesta
de bienvenida
]La fiesta de bienvenida del salón
The Brandery, celebrada el martes
por la noche en Montjuïc, congre-
gó a unas 1.200 personas entre
invitados, expositores y profesiona-
les del sector. La fiesta contó con
la música en directo del grupo de
moda Chiks on Speed y de distin-
tos dj, además de un espectáculo
de luz y agua en las fuentes de
Montjuïc que congregó también a
un importante número de curiosos
y de turistas.

ra ir recuperando marcas y atra-
yendo a otras nuevas. El hecho
de que el B&B haya perdido unas
300marcas y más de 30.000 visi-
tantes tras sumarcha de Barcelo-
na parece que es una buena se-
ñal. La proyección internacional
de Barcelona no asegura el éxito
por sí sola, pero ayuda. Y no cabe

duda de que la combinación de
colores que hoy formarán la ma-
yor prueba ciclista del mundo y
una de las ciudades más globali-
zadas del planeta contribuirán
también a que los pioneros de
The Brandery se vayan de Barce-
lona con ganas de regresar en la
próxima edición de enero.c

LA COMPETENCIA

B&B ha perdido
300 marcas y 300.000
visitantes tras
marchar de Barcelona

MARC ARIAS

7.ª ETAPA 6.ª ETAPA

El recorrido del Tour por Barcelona
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Viernes, 10 de julio.
Maria Cristina,
entre las torres
venecianas
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Hoy
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175 km, salida 13 horas
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399 kilómetros de Tour
por Catalunya

Badalona
St. Adrià de Besòs

Sta. Coloma

G I R O N A

BARCELONA Redacción

La llegada del Tour a Barcelona
conllevará el despliegue de un
dispositivo logístico, de movili-
dad y de seguridad en las calles
de la ciudad sin precedentes pa-
ra una competición deportiva
desde los Juegos Olímpicos de
1992. La capital catalana aporta-
rá alrededor de 3.400 personas
en las diferentes tareas que se
llevarán a cabo. A esta cifra de-
ben sumarse las casi 5.000 per-
sonas que conforman la carava-
na de la ronda francesa. Y, claro
está, para que el evento sea un
éxito, se espera una asistencia
masiva de público.
El circuito (véase el gráfico)

se blindará con 7.000 vallas y se
vigilará con un contingente poli-
cial de grandes proporciones
que se encargará desde contro-
lar el tráfico hasta prevenir ac-
tos terroristas. Entre Mossos y
GuardiaUrbana, habrá un agen-
te cada 25 metros de promedio.
El primer cuerpo destinará
2.200 agentes en todo el recorri-
do por Catalunya y el segundo
600 sólo para la capital. Suman-
do el resto de policías locales,
bomberos y los equipos de pro-
tección civil, habrá más de
5.000 efectivos.
No se podrá acceder ni apar-

car en las calles que se cierren,
que además cortarán otras mu-

chas que las atraviesan. Tampo-
co estará permitido entrar o sa-
lir de los garajes (hay más de
4.000). Y los peatones no po-
drán cruzar. TMB variará 49 lí-
neas de autobús hoy y otras 60
mañana. También se cerrarán
26 y 11 estaciones del bicing.

El mensaje Ayuntamiento es
claro: dejar el coche en casa y
usar el metro para moverse por
dentro de la ciudad o el tren pa-
ra entrar o salir de la capital. Y
cuando esto no sea posible, mo-
dificar los recorridos o variar
los horarios para evitar las zo-
nas afectadas no sólo mientras
haya cortes sino un buen rato
antes y después. El delegado de
Deportes, Pere Alcober, recono-
ció ayer que la presencia del
Tour “tendrá impacto en lamo-
vilidad”, pero precisó que “se
ha intentado que la influencia
sea la menor posible evitando
las horas más punta”.
La retirada de coches y mo-

tos aparcados y de los 400 con-
tenedores de basura que había
en el recorrido comenzó ayer.
“Todo estará limpio”, aseguró
el intendente de la Guardia Ur-
bana Carles Reyner al comien-
zo de la operación. Las grúas de-
jan triángulos blancos que indi-
can dónde se pueden recuperar

sus vehículos, sin que ello impli-
que que deban pagar el traslado
o que sean multados. Casi 400
efectivos de limpieza se encar-
garán de dejar las calles en con-
diciones.
La previsión es cerrar al tráfi-

co el circuito de hoy, de 12,6 ki-

lómetros y con final en la aveni-
da del Estadi, en Montjuïc en-
tre las 14.48 y las 17.27 horas. La
etapa de mañana comportará la
prohibición de circular de 8.30
a 11.30 horas en un trayecto de
9,3 kilómetros que arranca en la
avenida Maria Cristina, entre
las torres venecianas.c

Iniciode etapa
en laDevesa

LAS OPINIONES

Empresas y
diseñadores destacan
el valor de tener un
salón propio

El dispositivo
arrancó ayer con la
retirada de vehículos
estacionados en las
calles por donde
pasarán los ciclistas

]La etapa arranca en
Girona (parque de la
Devesa, 12.45 h). El reco-
rrido (Ramon Folch, Jau-
me I, St. Francesc, pl.
Catalunya, General Men-
doza, Ultònia, Migdia,
Creu, pl. Països Catalans
y Emili Grahit) se cerra-
rá de 10 a 14 h y los puen-
tes de la Barca, França y
Pedret de 6 a 15.

Laciudad seblindapara
recibir elTour esta tarde

Se cortarán 21 km de
calles, se variará la
mitad de las líneas de
bus y se cerrarán 37
estaciones de bicing
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