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El mundo siguió el
funeral de Holywood

Adios planetario a
Michael Jackson

El Brandery arranca
con estética cuidada

El gran paseo. Recreación virtual por ordenador del aspecto que puede tener la ronda de Sant Ramon de Penyafort tras su total remodelación

GENTE PÁGS. 8 Y 9

LUIS BENVENUTY
Sant Adrià del Besòs

El áreametropolitana deBarcelo-
na se está preparando para comu-
nicar dos puntos llamados a ser
dos de sus centros de atracción
más importantes: el Fòrum, su
gran explanada, su centro de con-

venciones, el puerto deportivo,
los hoteles y nuevos edificios de
viviendas que los rodean... Y la fu-
tura macroestación de la alta ve-
locidad del norte de Barcelona, la
que será punto neurálgico de los
Cercanías, un proyecto clave pa-
ra el desarrollo de los barrios de
esta parte de la ciudad.Hace ape-

nas una década todo esto no era
más que periferia en el sentido
más peyorativo del término, una
frontera olvidada. Pero ahora, a
pesar de acumular algunos años
de retraso respecto a las prime-
ras previsiones, esta suerte de bu-
levar que unirá el frente maríti-
mo desde la calle Taulat y la Sa-

grera comienza a cobrar forma.
Sus tres kilómetros y más de

cienmilm2 discurrirán principal-
mente por el municipio de Sant
Adrià de Besòs. Fuentes del Con-
sorci del Besòs, organismo encar-
gado de gestionar los proyectos

El 45% de las marcas
del salón de moda
urbana son extranjeras

CONTINÚA EN LA PÁGINA SIGUIENTE >>

Los nacionalistas no
quieren un Cuarto
Cinturón descafeinado
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Bulevarde futuro

Los 7 formaban parte
de una red de narcos

CiU no apoya el plan
de infraestructuras

Miércoles, 8 julio2009

Tabajadores del
aeropuerto detenidos
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cLaconexión
entreelFòrumy
laSagrera
comienzaa
cobrar forma
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TheBrandery
comoejemplo

T he Brandery, la nue-
va feria de moda ur-
bana, pensada y crea-
da desde Barcelona,
aspira a convertirse

en un referente en el sur de Euro-
pa y en el arco mediterráneo. El
Salón arranca en Fira de Barcelo-
na conmás de un centenar de ex-
positores y, todavía más impor-
tante, la constatación evidente
que pensar en grande no sólo es
posible, sino que es imprescindi-
ble y necesario. Se ha creado, cier-
tamente en muy poco tiempo,
una nueva plataformapositiva pa-
ra la ciudad, positiva para lasmar-
cas que buscan escaparates para
crecer, y positiva también para el
conjunto de un sector estratégico
para Barcelona y Catalunya por-
que aporta un alto valor añadido
de innovación y creatividad. To-
dos ganamos. The Brandery es la
antítesis del desánimo, de los tópi-
cos y de peligrosa tendencia que
algunos tienen a pensar que la
prudencia es mejor compañía
que una moderada voluntad de
asumir un riesgo y de plantear re-
tos colectivos. En el sector de la
moda lo estamos haciendo. Es lo
que hemos llamado “100%Barce-
lona”, que es una forma de pre-
sentar un producto hecho y pen-
sadoporBarcelona y desdeBarce-
lona, con vocación internacional,
con capacidad de unir intereses
dispares y convertirlos en objeti-

vos comunes. Es sólo así como el
impulso a una iniciativa gana va-
lor y se convierte en una auténti-
ca plataforma de lanzamiento de
sectores, en este caso la moda,
que tienen una gran relación con
la innovación y que todas las ciu-
dades buscan, pero no todas tie-
nen. The Brandery es exactamen-
te eso. Una semilla. Una demos-
tración de cómo superarse inclu-
so en una situación económica po-
co favorable, o precisamente por
eso. ¿Qué pasa si Bread&Butter
decide volver en Berlín, su ori-
gen? Pasa que Barcelona ocupa
escenario, ofrece alternativa y da
respuesta. The Brandery es el in-
dicador que permite demostrar
que trabajar con estrategia nos
acerca a la excelencia, y que su-
mar voluntades es un factor que
acabamultiplicando. Lomejor de
The Brandery es, evidentemente,
la edición que ahora se abre y que
estoy convencido que será un éxi-
to para Barcelona, pero tan im-
portante como eso es la constata-
ción de que el trabajo que se está
desarrollando de forma conjunta
con el sector de la moda toma ve-
locidad.

FERIAS

Teniente de alcalde de Hacienda
y Promoción Económica

El salón de moda The Brandery abrió ayer sus puertas con una sorprendente puesta en escena

Jordi William Carnes

RAÚL MONTILLA
Barcelona

Dos azafatas, sin prendas de vestir de cue-
ro, dan la bienvenida a los visitantes que
han pasado un primer filtro de control
con una sonrisa, y les entregan unas bote-
llas de agua con el logo de The Brandery.
Suenamúsica de fondo –suena, no es rui-
do– en un primer espacio de grandes con-
tenedores blancos, con parasoles delmis-
mo color. Con sillones, sofás, chiringui-
tos de comida rápida y lenta. En elmerca-
do de fruta, que hay justo al lado, o en la
tienda de merchandising de la misma fe-
ria. Es el espacio que queda delante del
palacio 7 en donde se concentran lasmar-
cas. Es sólo el principio.
Barcelona comenzó ayer su apuesta

personal por lamoda urbana, por plantar
cara al Bread & Butter (B&B) con un sus-

tituto nacido para competir con él, The
Brandery.Un salón que todavía ha de cre-
cer para llegar al salón alemán que, eso
sí, ha perdido 300 marcas con su regreso
a Berlín. Ayer fue el debut de una de las
ferias de la historia de Fira de Barcelona
organizada enmenos tiempo. Ayer se pu-
do conocer el resultado: un
Bread&Butter a la catalana. Es decir, con
menos cuero, pero con más sonrisas y un
ambientemás chillout y nada frío. De cui-
dados detalles –hasta los espejos del lava-
bo están decorados–. Y con todo tipo de
comodidades para hacer negocios.
“Han sido tres meses de mucho traba-

jo. Hemos trabajado mucho desde Fira
de Barcelona, mucha gente de fuera de
Fira pero que ha creído en este salón”,
comentaba ayer el director del certamen,
Pere Camprubí.
Aún así, casi irremediablemente, la es-

tética de The Brandery, aunque más cui-
dada, recordaba al B&B. La mayoría de
los expositores seguían optando por es-
tands cerrados, flanqueados por porteros
que limitaban el acceso a su interior. A
sus cuatro paredes, suficientemente al-
tas, para evitar que las nuevas coleccio-
nes sufrieran miradas indiscretas. Es-
tands muy cuidados.
Aunque una de las diferencias era que

la estética del salón, como ocurría –y ocu-
rre– con el salón alemán, no acaba en los
proyectados por cada unode los exposito-
res. El resto del palacio, las zonas comu-
nes, las paredes, los techos…Todo forma-
ba parte de una común puesta en escena.
Con la música, con la presencia de dj, ba-
jo la misma dirección musical de Sónar.
O con el juego de luces y el diseño de

interiorismo del propio salón, a cargo del
cuál se encuentra Jay Arcos, director ar-
tístico de los desfiles de Amaya Arzuaga,
que ha trabajado con firmas como Cha-
nel, Vera Wangs o John Varvatos.
Un salón que sorprendía a quienes pro-

seguían su camino, dejando atrás la zona
chillout y penetraban en el palacio 6, y se
encontraban, en un primer plano, el gran
espacio de Custo Barcelona. Y es que,
aunque el 45% de las marcas presentes
son extranjeras, las 62 españolas y catala-
nas se hacían notar –ya fueran, también,
por ejemplo, Desigual, Armand Basi o Si-
ta Murt–, por ahora, grandes valedoras
del certamen y que se espera que actúen
como gancho para hacer crecer al salón.
De hecho, The Brandery, recordaron
ayer fuentes de Fira de Barcelona, quiere
ser un traje a medida para el sector.
“No hay tanta gente como había en el

Bread &Butter. Eso está claro… Había
gente desde el primer día, aquí está co-
menzando a llegar ahora”, comentaba
Maria Vinuesa, procedente de A Coruña.
“Pero hoy es el primer día de un nuevo
salón”, añadía. Y es que esa era la sensa-
ción, The Brandery no es el B&B, y no
cuenta con su trayectoria. Por ahora son
difícilmente comparables y si hay sitio pa-
ra los dos en Europa y cuál de ellos es el
que ha de convertirse en líder es algo que
se verá en las próximas ediciones.c

TRIBUNA

A favorde laFundacióndeVicenteFerrer

Aunque el 45% de las
marcas son extranjeras,
las 62 españolas y
catalanas se hacían notar

LV

Esta feria es positiva
porque aporta un valor
añadido de innovación
y creatividad

]Ayer comenzó The Brandery y
comenzaron también los actos que
se desarrollarán en diviersos pun-
tos de la ciudad. En el Portal de
l'Àngel ya están expuestos los pri-
meros cubos pintados por Kram,
Pep Sebastià, Eledu y Eldone, cua-
tro reconocidos artistas del grafiti.
También se puede visitar en la
Rambla la exposición de fotos he-
chas por la revista Yo Dona; y en
el Borne se muestran las portadas
de importantes revistas de tenden-
cias. La presencia de la feria será
constante en la ciudad, también

durante la noche, tanto en locales
de ocio como en fiestas privadas
organizadas por las propias mar-
cas participantes. Pero también ha
querido dejar su huella solidaria.
Durante la celebración de la feria
ayer, diferentes artistas pintaron
seis nuevos cubos, que han queda-
do expuestos en el pabellón Mies
van der Rohe hasta finalizar el
próximo jueves, The Brandery.
Entonces se pondrán a subasta.
Todos los beneficios que se obten-
gan se destinarán a la Fundación
Vicente Ferrer.

The Brandery se inauguró
ayer con una estética muy
pensada, muchas sonrisas,
ambiente chillout y todo
tipo de comodidades
para hacer negocios

El salónde lamoda
urbana cuida losdetalles
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