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Barcelona desafia la crisis y abre un nuevo
zoco de moda para los «vips» del sector

The Brandery arrancara el martes con 113
marcas de primera fila en estilo urbano y
la prevision de atraer a los mil
compradores mas influyentes

A. SORIANO

BARCELONA. En lugar de
amedrentarse por la crisis,
Barcelona se lanza a la con-
quista del mercado de la mo-
da con un nuevo salén que as-
piraa convertir ala capital ca-
talanaen el epicentrodelaro-
pa urbana europea.

The Brandery, el nuevo cer-
tamen impulsado por Fira de
Barcelona y el Ayuntamiento
de la ciudad, arrancara el
préximo martes en el recinto
ferial de Montjuic con més de
un centenar de potentes mat-
cas de moda internacionales
posicionadas en el segmento
del «street wear» y la previ-
sién de atraer a un millar de
los compradores internacio-
nales con mds peso y poten-
cial de compra.

El sal6n, que cuenta con el
respaldo del Ayuntamiento
de Barcelona —ha invertido
dos millones de euros en el
evento— y la complicidad de
ensefias l{deres en el mercado
como Custo Barcelona, Pepe
Jeans, Lacoste o Reebok, aspi-
raa convertirse a medio plazo
en uno de los referentes euro-
peos de este sector dentro de
la moda, uno de los que tiene
mayor potencial de crecimien-
to. Elnuevo evento de Fira to-

Brandery calibrard su capaci-
dad de atraccién internacio-
nal. Se estrena con 113 expo-
sitores, el 45% de ellos extran-
jeros, ylaprevisiéndellegar a
los 10.000 visitantes.

Disefiada contrarreloj La
feria se ha disefiado en cuatro
MESes y en un escenario eco-
némico poco propicio. Por es-
te motivo, sus organizadores
se sienten especialmente satis-
fechos con el poder de convo-
catoria alcanzade.

«Hace pocos meses se hizo
una apuesta atrevida para no
perder el posicionamiento de
Barcelona y de Fira en un
mundo tan competitivo como
el de la moda», indicé el direc-
tor general de la feria catala-
na, Agustin Cordon, quien su-
brayé que «los resultados ava-
lan el acierto de aquella deci-
siény el esfuerzo realizado pa-
ra seguir estando en el calen-
dario internacional de la mo-
da». Ajuicio de Cordén, dise-
fiar un evento de estas caracte-
risticas en menos de cuatro
meses «es un atrevimiento en
contra de la crisis y a favor de

AT

El recinto ferial de Montijuic acogera el nuevo salén de moda proyectado por la Fira

las marcas y una ocasiéon que
no se podia perder». Explicd
que se han realizado méds de
450 entrevistas con exposito-
resy mds de 200 con compra-
dores internacionales,

Europa, como las Galerias La-
fayette de Parfs o el Corte In-
glés. Otro de los aspectos a te-
ner en cuenta es, segun el res-
ponsable de Fira de Barcelo-
na, que «este afio estd siendo

La primera, The Cathedral,
acogerd las marcas de moda
cuyo nombre responde a su di-
sefiador, mientras que The
Loft, donde la figura del dise-
fiador que firma la coleccién

mael relevo a la feria alema-  ETIPIesarios y gurus muy duro para las marcas y  puede o no existir, presentaré
na Bread&Butter (B&B), que  del mundo de la moda Proxima edicién, en enero que muchas que en esta pri-  colecciones lejanas al «prét &
en 2005 descubrié el poten-  de todo ¢l mundo se Avanzé también que se espe-  mera edicién no estardnsilo  porter». También se podrd en-

clal de Barcelona en este mer-
cado y que ha retornado a su
ciudad natal, Berlin.

En su primera cita, The

daran cita esta semana
en Barcelona

ra la visita de entre 8.000 y
10.000 profesionales, entre
los que estdn algunos de los
principales compradores de

estardn en la segunda, que se-
14 en enero de 2010».

The Brandery se estructu-
rard en cuatro grandes dreas.

Barometro internacional de tendencias

Ademds de aspirar a ser un importante
foco de negocio para la ciudad, The
Brandery nace también con la vocacidn
de convertirse en un indicador de
tendencias, «Es importante ser un
referente en este tipo de moda por
varios motivos. Uno de ellos es porque
mantener el poder de atraccién interna-
cional se traduce en prestigio para la
ciudad y también en negocio», apunta-
ron fuentes proximas a la organizacion.
Para mimar a sus visitantes, The Bran-
dery ha puesto en marcha una campafia

que incluye el plan Hosted Buyers, que
consiste en poner a disposicidn de los
expositores habitaciones gratuitas para
sus clientes en diferentes hoteles de la
ciudad, con los que se ha pactado unos
precios especiales.

Diversos actos en la ciudad

Con la intencién de arropar el evento, el
Ayuntamiento de Barcelona ha proyec-
tadlo una serie de actos que tendran
como escenario las calles de la capital
catalana y los edificios méds emblemgiti-

cos de la ciudad. Bajo la denominacién
de «The City» habrd exposiciones de
fotos por las calles, pintada de grafitis
dedicados a la interpretacién de cada
artista participante en «The Brandery»,
as{ como diversas fiestas en locales y
hoteles de la ciudad. La feria se inaugu-
rard maiana por la noche con la «Welco-
me Party», un espectéculo de luz y agua
que tendra lugar en las fuentes de
Montjuic con musica a cargo de Chicks
on speed y diferentes «disc jockeys». El
fin de fiesta correrd a cargo de un
desfile-fiesta del disefiador barcelonés
Custodio Dalmau.

contrar el espacio The Ware-
house, para marcas que tie-
nen como elemento comtin el
Denim, v The Outerspace,
que cuenta con tres aparta-
dos, Sneaker Show-Basma-
tics, que se centrard en el mun-
do de las zapatillas, Week Af-
ter, para las marcas de nueva
generacién, y Street, para las
mejores marcas de la cultura
urbana actual.
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