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Zapatillas deportivas en el pasillo de una casa.

La actriz Rossy de Palma, en la Rambla de Catalunya, el pasado jueves.

I ntegrado en The Brandery, Outer Spa-
ce centra su atención en el universo
de la moda urbana (streetwear) y el

calzado deportivo con una espectacular
puesta en escena. El espacio, diseñado
por la firma de interiorismo Contemporain
Studio, se inspira en el movimiento futu-
rista que floreció en el París de los años
30 y a raíz de los clásicos del cine Metró-
polis y Rocketeer.

Aquí es donde se organizará el Snea-
ker Show, con presentaciones de las últi-
mas colecciones de calzado deportivo,
y donde la revista Sneaker Freaker auspi-
cia la muestra Sneaker Expo, que exhi-
be de forma inédita en Europa más de 700
modelos de coleccionista, presentados
por décadas, a partir de los años 20. Ni-

ke y Adidas tienen un papel destacado en
esta exposición, seguidas muy de cerca
por Reebok, New Balance, Etnies, Ele-
ment, Asics y Vans, marcas todas ellas
con versiones icónicas. De entre los mo-
delos que podrán verse destaca la Nike
Metalic Air Jordan Collection o la Metalic
Air Jordan firmada por Tinker Hatfield, el
más importante diseñador de la cantera
de Nike, autor de las propias Air Jordan y
de otras deportivas.

Además, en Outer Space algunas de
las mejores firmas de moda street pre-
sentarán sus productos junto a artistas y
media partners tan especiales como las
revistas internacionales LTD, Antenna Ma-
gazine, Be-Street, Frank151 Spain, Snea-
ker Freaker Spain, Streetwear Today, los
blogs Hypebeast, Guillotine, Good2b,
Unotre y las nacionales Staf Magazine,
Uno Magazine, lamono y Apartamento.2

ueremos que The Brandery
esté presente en Barcelona,
y que los valores de la ciudad
también se traspasen a esta

propuesta innovadora”, dijo Hereu en
la presentación de la feria, el pasado jue-
ves. Por eso, paralelamente a la celebra-
ción del salón, se organizan en la capital
un grupo de actividades reunidas bajo el
nombre de The City, algunas de ellas abier-
tas a los barceloneses.

Desde el 2 de julio, a lo largo de toda la
Rambla de Catalunya (entre la avenida Dia-
gonal y la Gran Via) se expondrán en gran-
des cubos transparentes 11 fotografías
realizadas por la revista Yo Dona en cola-
boración con Louis Vuitton y la actriz Ro-
ssy de Palma. Los protagonistas de las
imágenes, efectuadas por el reconocido
fotógrafo internacional Ruven Afanador
son, además de la actriz española, los
abanicos que ella misma diseñó para la
firma francesa con fines benéficos, para
apoyar a la oenegé Orphanage Africa.

Pero desde el pasado jueves también
hay otra exposición en las calles del ba-
rrio del Born. Una pequeña muestra en la
que seis de las revistas de tendencias más
importantes del país –B-Guided, H, Hér-
cules, Metal, Neo 2 y Tendencias– dan a
conocer los rasgos de su identidad.

Mañana, a las 12 del mediodía, cuatro
grafiteros se reunirán frente al pabellón

Mies van der Rohe, en Montjuïc, para pin-
tar en vivo varios cubos de madera. Los
artistas, que el pasado sábado hicieron
una demostración similar en el Portal de
l’Àngel, se inspirarán en The Brandery pa-
ra ilustrar parte de las obras. 

Del 7 al 21 de julio la fachada del Palau
Robert mostrará unas imágenes de jó-
venes con atrevidos looks realizadas en
algunos de los rincones de moda de Bar-
celona, que Swarovski completará con el
toque inconfundible de sus cristales.

Por otro lado, para celebrar la inaugu-
ración de The Brandery, mañana noche
se celebrará la Welcome Party entre los

pabellones 6 y 7 del recinto de Montjuïc,
con un cóctel y un concierto del grupo de
electropop Chicks on Speed. Para finali-
zar la noche la fuente mágica de Montjuïc
se pondrá en marcha con un espectácu-
lo abierto a todo el mundo.

Durante las noches que dura la feria,
muchos locales organizarán fiestas y abri-
rán espacios vip para los asistentes a The
Brandery, y algunas de las marcas expo-
sitoras celebrarán eventos especiales, co-
mo el desfile de Desigual (hoy, 6 de julio,
en el palacio número 8 de la feria) o el de
Custo Barcelona (el 8 de julio en los jardi-
nes del Hotel Rey Juan Carlos I).2
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Moda urbana envuelta 
en un escenario futurista
Una exposición muestra 700 modelos de zapatillas
deportivas desde la década de los años 20 hasta ahora

Espíritu festivo que se contagia
La celebración de The Brandery inspira multitud de actos culturales en BCN

Desigual y Custo
Barcelona realizan
sendos desfiles 
hoy y el miércoles

Entrada al pabellón Mies van der Rohe.
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D
urante los tres días de duración
de The Brandery, The Laundry
(lo que podría traducirse como
la lavandería) será el espacio

donde se sacarán todos los trapos sucios
del sector. El pabellón Mies van der Rohe
del recinto ferial de Montjuïc acogerá a un
importante número de ponentes, muchos
procedentes del extranjero, que analiza-
rán las vicisitudes que vive el mundo de la
moda y cuáles son sus vías de escape.

El programa comenzará el día 7 a las
11.00 horas con una ponencia de Dana
Thomas –reconocida periodista especia-
lizada en moda y cultura– en la que de-
fenderá la tesis de que el lujo ha perdido
su lustro (how luxury lost its luster). A con-
tinuación (12.30 horas) se sentará en la
mesa Mercedes Bardina, de la consulto-

ra TNS, que ofrecerá las que, según ella,
son las claves del sector textil ante el ac-
tual entorno de crisis económica. Para
acabar el día, de las 16.30 a las 18.00 ho-
ras se celebrará una mesa redonda sobre
los medios de comunicación como am-
plificadores de tendencias. A fecha de cie-
rre, entre los que han confirmado su asis-
tencia a esta mesa redonda se encuentran
René Lönngren (LeCool), Mercedes Que-
vedo (El Fashionista.net) y Francesca Tur
(Tendencias.tv).

SEGUNDA JORNADA
El miércoles la actividad en The Laundry
se iniciará a las 11.00 horas con una con-
ferencia sobre ingeniería financiera con la
participación de Dominique Chatelin, di-
rector general de FDI Logbox, firma que,
desde hace 25 años, acompaña en su ex-
pansión a las grandes marcas de prêt-à-
porter y de la moda en general. A las 12.00
horas la relación entre tendencias y tec-
nología ocupará el discurso de Christo-
phe Vanackere y Gloria Serra, vicepresi-
denta sénior de ventas en Europa y direc-
tora de ventas de España y Portugal de
Style Sight. Esta empresa es especialis-
ta en presentar libros de tendencias que
las marcas tienen como referentes.

A las 13.00 horas comenzará una se-
sión sobre los efectos de la crisis interna-
cional en las formas de pago y financia-
ción, en la que compartirán sus opinio-
nes Patrick de Marcoartu (director de As-
surance Universelle Iberica), Jean-François
Scheidegger (presidente del Grupo ITP) y
Mathieu Paturle (director comercial). 

Para acabar la jornada (a las 17.00 ho-
ras), Manel Jadraque (director de produc-
ción de Desigual), José Manuel Villanue-
va (cofundador de Privalia) y José Luis Ro-
bles y Rodrigo Menéndez (fundadores de
Isolée), se centrarán en los nuevos forma-
tos comerciales y de distribución.

TENDENCIAS PARA EL INVIERNO DEL 2010
Finalmente, el último día de The Laundry
se iniciará con un avance de las tenden-
cias de invierno 2010-2011 a cargo del di-
rector del outlet por internet Mudpie, Ben
Harrys. Seguidamente, David Contijoch
explicará un caso de comercio electróni-
co de éxito: BuyVIP, empresa de la que es
director general. Pondrá el cierre a The
Laundry el coolhunter Daniel Córdoba-
Mendiola, que indagará en las herramien-
tas y los procesos que intervienen desde
las macrotendencias de mercado hasta
que se aterriza en el producto.2

‘La lavandería’ da pie al debate y al análisis
Expertos y responsables de empresas internacionales analizan los temas que preocupan en el sector

El ‘coolhunter’
Daniel Córdoba-
Mendiola es uno de
los participantes

NÚRIA RIUS

ISRAEL FERNÁNDEZ

Q

FERNANDO BAGUÉ

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Sección: 

Páginas: 

159448

802000

06/07/2009

PAGINAS ESPECIALES

46


