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NEWS
FEBRERO UNA OPORTUNIDAD DINAMIZADORA

Del 11 al 14 de febrero, graphispag_digital abre sus puertas al mundo de la comunicacién gréfica.

Con un nuevo formato ferial pensado para alcanzar la méxima rentabilidad de expositores y visitantes
\"’ y potenciar sus proyectos de futuro. Una oportunidad excepcional para empresas y profesionales, ahora
h mas imprescindible que nunca.
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Con mas de 200 empresas
representadas, la presencia de 350
marcas, 8.500m2 netos ocupados y la
asistencia prevista de 16.000
visitantes profesionales,
graphispag_digital abre sus puertas
en Barcelona al mundo de la
comunicacion grafica espaiiola. Una
convocatoria imprescindible para la
innovacion, la mejora de la
productividad y la cualidad, y decisiva
para el futuro inmediato de la
serigrafia, la tecnologia grafica digital
y la serigrafia.

Graphispag_digital abre sus puertas al mun-
do de la comunicacién grafica, y lo hace
con todas las garantias de éxito previstas
por sus organizadores. Una completa oferta
de productos, equipos, tecnologias y servicios
representada por mas de 450 marcas na-
cionales y extranjeras, una elevada partici-
pacién sectorial, un amplio programa de
actividades paralelas, dirigidas al fomento

Una edicion determinante para el futuro

de la formacién y el debate profesional, y
una cuidada organizacién, la de Fira de
Barcelona en colaboracién con Graphispack
Asociacién.

Del 11 al 14 de febrero, en el recinto de
Gran Via de Barcelona, el Salén Internacional
de la preimpresion, la tecnologia grafica
digital y la serigrafia, maximo exponente
sectorial de la innovacién gréafica en Espafia,
inauguraréa su primera edicién con el objetivo
de dinamizar, a través de la creacién de
nuevas oportunidades de negocio, la activi-
dad comercial y profesional de un vasto
sector de demanda, obligado a afrontar no
so6lo su propio proceso de transformacion
sino también a los retos de crecimiento
derivados de la actual coyuntura econémica.
Dirigido a todos los profesionales cuya
actividad esté vinculada al mundo de la
comunicacion grafica y sean usuarios de
tecnologia gréafica digital, la convocatoria
se presenta como una oportunidad excep-
cional para la toma de decisiones que, en
materia de inversiones, servicios y politicas
estratégicas, permitan mejorar aspectos
fundamentales como la productividad, la
competencia y la calidad.

Oferta y demanda.
Un encuentro para el
beneficio comiin

La oferta reunida en el marco de graphis-
pag_digital incluird maquinaria y equipos
para la impresién digital en medio y gran
formato; maquinaria y equipos para serigra-
fia, tampografia y otros sistemas de impre-
sion; preimpresién; materiales para la im-
presion: vinilos, papeles, soportes, tintas y
consumibles; maquinaria y equipos para el
acabado y la manipulacién. mesas y plotters
de corte y fresado; equipos y sistemas para
la edicién y la comunicacion digital; disefio
grafico: software, equipos y accesorios;
equipos y servicios para la publicidad y la
rotulacién; equipos y materiales para las
empresas de servicios fotograficos; y empre-
sas de servicios y asociaciones. Una oferta
global que supondra el acceso directo de
los profesionales a la mas actualizada inno-
vacion del mundo gréfico.

Los apartados de oferta con mayores indices
de participacion y ocupacién en el salén
son, en primer lugar, la maquinaria de
impresion digital, con un 63,76%; los plo-
tters y equipos de acabado y corte con un
12,10%; los materiales para la impresion,
con un 6,32%; el area de servicios y aso-
ciaciones profesionales, con un 5,46%; la
preimpresion, con un 5,34%; la maquinaria
de serigrafia y tampografia, con un 3,1%;
el disefio gréafico, con un 2,2%, seguidos
por otros equipamientos para las empresas
de servicios fotogréaficos, edicién y comuni-
cacion grafica, publicidad y rotulacién que,
en su conjunto, superan el 2% de la oferta
exhibida.

Con una asistencia de visitantes estimada
en torno a los 16.000 profesionales proce-
dentes de toda Espafia, graphispag_digital
se presenta como una cita imprescindible
para disefiadores gréaficos, ilustradores,
agencias de publicidad y comunicacioén
grafica, empresas de marketing directo,
editoriales, periodistas, fotégrafos, centros
de reprografia, empresas de artes graficas,
centros de impresion digital, centros de
produccién cartografica, industrias del en-
vase y embalaje, industrias de produccién
de bolsas y sobres, laboratorios y comercio
fotografico, industrias de impresion serigrafi-
ca y tampogréfica, editoras y talleres de

prensa diaria y de revistas, industrias y
grandes empresas con departamento de
produccién gréafica propio.

La oferta comercial de graphispag_digital
se complementara con las propuestas for-
mativas, asociativas y culturales del espacio
de disefio “Punto d” en el que participarén
entidades, empresas y escuelas de disefio
grafico. Asimismo, el salén acogera una
decena de interesantes actividades forma-
tivas para diferentes colectivos vinculados
al sector gréafico y de la comunicacion.

El nuevo salén graphispag_digital
nace de la fusién y transformacién
de Graphintro y Serigraph, salones
organizados por Fira de Barcelona,
dedicados a las soluciones graficas
y a la serigrafia, tampografia e impre-
sién digital en gran formato respecti-
vamente, celebrados por Gltima vez
en 2005. De periodicidad cuatrienal,
graphispag_digital se alternara con
Graphispag, el gran salén de la in-
dustria gréfica espafiola, cuya préxima
edicién serd en 2011.

Seglin anticipbé en su momento el
director de los salones graficos de
Fira de Barcelona, Xavier Pascual,
“el nuevo proyecto pretende ofrecer
una vision global de aquellos productos
y aplicaciones relacionadas con la
tecnologia grafica digital y la serigrafia,
que tienen una evolucién mas rapida
y plazos de amortizacién mas cortos
que los grandes equipos y maquinaria
de impresién que se exponen en
Graphispag”. Pascual explicé que gra-
phispag_digital se incluird como sec-
tor de oferta comercial cada vez que
se celebre Graphispag, “de forma que,
con la alternancia de ambos salones,
cada dos aiios podremos conocer los
Giltimos avances tecnoldgicos que per-
mitiran actualizar los equipos y proce-
sos de trabajo de muchas empresas
graficas”. Una estrategia afin a las
dindmicas del sector y, en especial,
a las necesidades de la actual de-
manda de la comunicacion grafica.
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potencia el
concepto de
Innovacion
cuando mas
imprescindible
resulta”

Como responsable de los
salones graficos
organizados por

Fira de Barcelona,
Xavier Pascual, 46 aiios,
acumula una dilatada y
estrecha vinculacién
profesional con el mundo
de la comunicacion
grafica. Mas de dieciséis
aios de experiencia en
los que le ha tocado
alternar la direccioén de
consolidados proyectos
como Graphispag e
Hispack, y la creacion de
otros nuevos como
Graphintro, Serigraph y
ahora graphispag_digital,
su dltima criatura. Nadie
como él para conocer la
realidad y los detalles de
esta nueva y prometedora
convocatoria.

(En qué situacion abrira sus puertas
esta primera edicion de graphis-
pag_digital?;Cuales son las expectati-
vas?

Graphispag_digital abrira sus puertas con
todos sus objetivos cumplidos, tanto en lo
que se refiere a oferta, representatividad
sectorial, calidad y alcance de las actividades
paralelas, superficie de ocupacién, etc...
La planificacién previa se ha cumplido
escrupulosamente y la respuesta de las
empresas ha sido altamente satisfactoria,
a pesar de la nueva fase econémica y de la
crisis de confianza que estamos atravesando.
La participacion de los diferentes subsecto-
res graficos que tienen cabida en el salén
es maghnifica, los contenidos de las exposi-
ciones y de las jornadas técnicas y de for-
macion que complementan la faceta comer-
cial son de alto nivel y de sumo interés
para los profesionales, y esperamos cerrar
el circulo con un elevado nivel de visitantes,
tal y como parecen garantizar las impresiones
obtenidas de las empresas. Las cifras son
claras y contundentes y todo indica que va
a ser una gran edicion, a la medida de las
expectativas de todos y cada uno de los
agentes implicados en su celebracion.

¢A qué atribuye estos resultados te-
niendo en cuenta el actual escenario
econdmico?

La realidad impone siempre sus reglas, tanto
cuando las condiciones son favorables como
cuando son mas dificiles. Y una de esas
reglas es la necesidad de afrontar las difi-
cultades con mayores garantias de produc-
tividad y competitividad. En el mundo de
la empresa, sea cual sea el sector de acti-
vidad, no hay otro camino. EI mundo de las
artes gréaficas lo sabe y cuenta ademas con
una enorme experiencia, demostrada a lo
largo de toda su historia. Sabe, mejor que
nadie, que la clave para afrontar el futuro
esta en la innovacion, en la mejora de la
eficacia de los métodos de trabajo, en la
formacién y la inversion; en suma, en todos
aquellos aspectos fundamentales para su-
perar no sélo las crisis econémicas sino
también sus propios ciclos de transformacién
tecnolégica o de mercado. La historia ferial
de las artes gréaficas espafiolas, estrecha-
mente vinculada a los salones de Fira de
Barcelona, es una demostracién evidente
de ese caracter. Por adversas que hayan
sido las circunstancias del entorno econé-
mico, el sector, en términos generales, como
colectivo, siempre ha apostado por reforzar
sus argumentos y su capacidad. Asi fue en
el pasado y asi continla siendo en el pre-
sente, como nos muestra la respuesta una-
nime del sector ante esta préxima convoca-
toria de graphispag_digital que, por otra
parte, también en sus antecedentes, ha
sabido demostrar su eficacia y rentabilidad
como instrumento comercial y de innovacion
al servicio de los intereses de las empresas.
Esa doble y mutua actitud de confianza,
basada en muchos afios de colaboracion,
ha resultado esencial para el éxito del salén.
La solidez de graphispag_digital como ma-
nifestacion ferial de los sectores de preim-
presion, la tecnologia digital y la serigrafia
es fruto de un magnifico y continuado trabajo
comun.

La estrategia que ha determinado los
nuevos perfiles de graphispag_digital,
sus contenidos e identidad, ;han podi-
do blindar, o favorecer, el logro de
esta positiva respuesta del mundo
grafico?

Por supuesto. Cuando se definié este nuevo
proyecto ferial, el propésito basico era el
de optimizar su eficacia, es decir, la renta-
bilidad que puede generar a expositores y
visitantes, y al sector de la comunicaciéon
gréafica en general. Graphispag_digital nacié
de razones y exigencias de mercado. Queria-
mos un salén capaz de responder con las
maximas garantias de utilidad, con el menor
coste posible, a las necesidades reales
surgidas de un amplio, profundo y continua-
do proceso de transformacion. Un salén que
articulara las multiples realidades del mer-
cado y las demandas concretas que deben
atender sus empresas: aplicaciones, espe-
cialidades, tecnologias y procedimientos
dirigidos a una también nueva demanda, la
que conforman la creatividad, el marketing,
el disefo, la fotografia, los nuevos soportes
y materiales. Todo lo que, en definitiva,
constituye el mundo de la comunicacién
moderna.

Esa optimizacién, que podréa verse y medirse
en esta convocatoria, légicamente favorece
los intereses del sector. Y con mayor inten-
sidad en estos momentos, en los que cual-
quier decision e inversién empresarial exige
la maxima rentabilidad de los recursos. Las
acciones gratuitas o sin garantias suficientes
no son ya asumibles. En graphispag_digital
hemos potenciado el concepto de innovacién
cuando mas imprescindible resulta, hemos
intensificado la visién global de la demanda
y sus sinergias con cada una de las ofertas
especificas cuando mas necesarias son.
Hemos fomentado, directa o indirectamente,
nuevas redes y nuevas soluciones en el
momento mas adecuado. Y hemos atendido
el reto de la formacién y del conocimiento

cuando es evidente que son soportes basicos
para competir y crecer. Basta analizar el
programa de Jornadas Técnicas para com-
probar que responde a las cuestiones mas
importantes y decisivas que se plantean hoy
los profesionales y las empresas del sector.
Aquellas que pueden significar valores di-
ferenciales de cara al futuro mas inmediato.
Planteado en estos términos y atendiendo
las actuales condiciones, estoy convencido
de que el salén sera un éxito, en el sentido
de que contribuira a reforzar el dinamismo
y la solidez del sector.

Ese, y no otro, es el sentido de las ferias:
contribuir a reforzar la actividad de las
empresas con politicas y estrategias ade-
cuadas a cada momento. La creatividad de
las empresas para superar las adversidades
debe ser correspondida por la creatividad
de las organizaciones feriales, atentas a los
sintomas del mercado. No puede ser de otra
manera.




Con esta exposicién centrada en la persona
y en la obra del ilustrador y grafista Amand
Domeénech (Barcelona, 1920-2002) y con
la publicacién de un libro conmemorativo
que se presentara el dia 13 de febrero en
graphispag_digital, el Col-legi Professional
de Disseny Grafic de Catalunya inicia un
ambicioso proyecto de recuperacion de la
memoria del disefio grafico en nuestro pais,
cuyo objetivo es “reivindicar e investigar los
origenes para consolidar la actualidad y
planificar con pleno conocimiento de causa
el futuro del discreto oficio inicial de di-
sefiador, convertido hoy en una disciplina
relevante”, en palabras de Jesus del Hoyo,
decano del Col-legi.

La obra de Amand Domeénech enlaza los
origenes de los Ilamados dibujantes publi-
citarios con las bases del actual disefio
grafico. Se exhibiran algunos de sus carteles
mas populares como el realizado para la
inauguracion del Estadio del Fatbol Club
Barcelona en 1957, portadas de libros,
ilustraciones y publicidad junto con notas
biograficas para conocer mejor su perfil
humano. Doménech fue fundador de la
Agrupacion de Grafistas dentro de Foment
de les Arts i el Disseny (FAD).

:Diferentes?, de Motiva 08

El salén graphispag_digital, en colaboracién
con la Escuela de Arte de Oviedo y de

Entre diversas exposiciones de obra grafica

graphispag_digital acogera en su area de diseiio “Punto d” varias exposiciones de
obra grafica, entre las que destacan la muestra-homenaje a Amand Domeénech, uno

de los pioneros del disefio grafico en nuestro pais, que organiza el Col-legi &
Professional de Disseny Grafic de Catalunya, y la exposicion “;Diferentes?”, de

Motiva 2008, una seleccion de carteles realizados por los mejores disefiadores | aimney puntn
del momento que retratan las diferencias que se dan en la sociedad de hoy.

Hewlett Packard, exhibird una seleccién de
los carteles realizados por disefiadores de
toda Espafia, entre ellos varios Premios
Nacionales, que formaron la exposicion
urbana de mupis de Motiva 2008. Los
carteles ofrecen las respuestas de disefia-
dores como Cruz Novillo, Daniel Nebot,
Enric Aguilera Asociados, Enric Jardi, Mario
Eskenazi, Satué & Satué, Pati Nufiez Asso-
ciats, y Peret + institute de préhistoire
contemporaine a la pregunta “;Diferentes?”.
La muestra pretende mover a la reflexion
sobre todo tipo de diferencias culturales,
religiosas o econémicas y los problemas que
ellas conllevan en la convivencia diaria.

Muestra-audiovisual de los Premios
Marco de Oro

Un audiovisual, realizado con la colaboracién
de Graphispack Asociacién, permitira cono-
cer las caracteristicas de los trabajos galar-

donados en los Premios Marco de Oro 2009
de serigrafia, tampografia e impresion digital.
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Muestra-homenaje a Amand Domeénech, pionero del diseiio grafico

CATALAN-BELMONTE

expone la coleccion privada
“TENTETO”

Con el patrocinio de ROLAND IBERIA
y con el asesoramiento técnico de
EGM Laboratoris Color, Catalan-
Belmonte expone en el marco de
graphispag_digital y dentro de su
espacio de disefio “Punto d” la co-
leccién privada Tenteto.

Catalan-Belmonte es un artista plas-
tico multidisciplinar que atlna técni-
cas de origen pictérico, en pastel o
serigrafia, con tratamientos fotografi-
cos intermedios y finalizacién sobre
lienzo via impresion digital de medio
y gran formato realizadas con plotters
de ROLAND.

La metamorfosis de la elaboracion
de cada cuadro parte de la técnica
de pintura al pastel, una vez aplicado
manualmente el color con barras
s6lidas de pintura, barras que son
especialmente preparadas moliendo
el pigmento y afiadiéndole algun tipo
de cola para aglutinarlo, como en la
acuarela, para formar barras de cada
color y dotar la obra de una explosién
e impacto visual hipnético.

Catalan-Belmonte recurre a esta dis-
ciplina pictoérica, ya que el pastel es
facil de utilizar como base de las
capturas fotograficas posteriores
(Hasselblad H3D, 36X48) que son
inmediatamente procesadas y dis-
puestas para su impresion.

El control del software y el
hardware en el disefio
grafico, tema central del

Congrésgrafic 2009

En el marco del salén graphis-
pag_digital, el Col-legi Professional
de Disseny Grafic de Catalunya cele-
brara el jueves 12 de febrero en el
recinto Gran Via de Fira de Barcelona
la primera sesion plenaria de su Con-
greso Grafico (Congrésgrafic 2009),
en la que se debatira el uso de la
maquinaria (hardware), los diferentes
programas informaticos (software) y
la creatividad como nuevos factores
que condicionan el desarrollo del di-
seio grafico en diferentes medios.
La sesion de graphispag_digital se
abrira con una mesa redonda donde
fabricantes de software y hardware
expondran diferentes propuestas y
ofertas para el mundo del disefio grafi-
co y la comunicacion visual.

“En este debate queremos ir mas allad y
conocer también la opinién que tiene el
desarrollador de programas sobre el trabajo
del disefador grafico”, explica Jesus del
Hoyo, decano del Col-legi.

Le seguiran tres conferencias de actualidad.
La primera expondra un trabajo de investi-
gacién, promovido por el propio Col-legi,
sobre la verificacion técnica de productos
graficos on-line. La segunda explicara como
deberia ser el estudio ideal de un disefiador,
y la tercera y (ltima ponencia se centrara
en el proceso de creacion gréafico para tele-
vision.

La sesién se dirige a todos los profesionales
del disefio y al resto de industrias afines
involucradas dentro del proceso de produc-
cién grafica. Para Jesis del Hoyo:
“graphispag_digital es el escenario perfecto
para entrar en contacto directo con el resto
de profesionales que trabajan en la cadena
grafica. Ademas, permite conocer las nuevas
tendencias del mercado y tener una vision
de futuro sobre nuestro trabajo”.

Con demostraciones de software de disefio

grafico y de disefio virtual de packaging

La Jornada Joven
abordara las nuevas
oportunidades laborales en
el sector grafico

El salén graphispag_digital en colabora-
cién con Graphispack Asociacion dedicara
una jornada a los estudiantes de diferen-
tes disciplinas vinculadas al disefio, las
artes gréficas, la industria, el marketing,
la publicidad y la comunicacion que se
planteen desarrollar su futuro profesional
en el sector grafico y, més concretamente,
en las especialidades de impresion digital
y serigrafia. La tradicional Jornada Joven
de la Comunicacién Gréafica —que tendra
lugar el viernes, 13 de febrero, en el
auditorio del Pabellén 2 del recinto de
Gran Via de Fira de Barcelona—incluira
también sesiones sobre disefio virtual de
packaging y nuevas versiones de software
de disefio grafico. Tras las conferencias,
los alumnos de las escuelas participantes
podréan visitar el salén. La inscripcién es
gratuita.

Asimismo, la jornada incluird una confe-
rencia titulada “Flujos de trabajo para
disefiadores gréaficos. Productividad en
multiples Medios” a cargo de Ana Mesas,
responsable de producto grafico de Ado-
be. Con demostraciones practicas de las
posibilidades del Adobe CS4 se ofreceran
algunas claves para conocer las herra-
mientas digitales que utilizan los creativos
a la hora de trabajar sobre diferentes
soportes, asi como algunos consejos para
que el flujo de trabajo sea lo méas 6ptimo
posible.

Igualmente, de forma muy didactica,
Josep Isart, application support manager
de EskoArtwork y Jordi Quera, sales
manager de EskoArtwork mostraran como
hoy ya es posible disefiar diferentes tipos
de packaging teniendo en cuenta las
especificaciones reales de produccion,
los distintos materiales, tintas, estam-
pings, barnices y relieves, ... para que
el disefio sea fiel a la produccioén real y
no haya sorpresas.

Las escuelas interesadas en inscribir
grupos de estudiantes a esta Jornada
han de contactar con Graphispack Aso-
ciacion (Tel. 93 233 22 50 - mas-
ter@graphispack.org). Las plazas son
limitadas.




Miércoles 11

P Jornada Técnica de Flexografia

En colaboracion con la Agrupacién Técnica Espafiola
de Flexografia (ATEF) /Graphispack Asociacion.

Dirigido a empresas impresoras de embalaje flexible,
de cartén ondulado, de bolsas y de etiquetas.

® 10.30a11.15h
Ponencia:

Impresion flexografica en heptacromia.

A cargo de Josep Isart, Application Support Manager
de EskoArtwork.

El mercado demanda cada dia tirajes mas cortos,
menores costes y plazos de entrega mas ajustados. La
flexografia en heptacromia es la solucion.

®11.15a212.00h
Ponencia:

Nuevas oportunidades de negocio y nichos de
mercado por descubrir en el ambito de la
impresion flexografica.

A cargo de Jaume Teixid6, ingeniero industrial, director

de ventas ibérica de DuPont Packaging Graphics,
DuPont Ibérica, S.L.

Las Ultimas tecnologias en formas de impresién
flexogréfica, especialmente en materiales de
fotopolimero, permiten entrar ya en mercados donde
habitualmente se utilizaban otros sistemas de impresién
como el huecograbado o bien se utilizaban otros
materiales de impresion. Podemos citar como
segmentos de mercado, ahora accesibles con estas
tecnologias: Impresion en continuo en embalaje flexible
(snacks, tissus, camisas contraibles, tabaco, papel
regalo, ceramica...).

Asimismo, la flexografia como medio mas sostenible
de impresion de packaging y de menor impacto
medioambiental, puede ser una buena alternativa
frente a otros sistemas de impresién mas
contaminantes.

® 12.00a12.15h
Pausa

12.15a13.00 h
Ponencia:

Alta produccion en impresion flexografica.

A cargo de Miquel Marc6, ingeniero industrial, director
de Innovacién de Comexi Group.

Una revision sobre la excelencia flexografica en grandes
tiradas o en procesos que requieren cambios rapidos
de trabajo.

® 13.00a13.30h
Ponencia:

La formacidn continua en flexografia: una
necesidad a afrontar.

A cargo de Joan Creus, director de la Escola de Formaci6
Professional Antoni Algueré.

;Por qué es necesario actualizar continuamente, el
conocimiento en materia de tecnologias, procesos y
estandares de calidad, para alcanzar el éxito y el
reconocimiento profesional?.

Presentado y moderado por Pere Serrat, secretario
general de ATEF/ Graphispack Asociacion.

P Nuevas Oportunidades de Negocio

en Impresion Digital
Sesion dirigida profesionales, empresas de servicios

de impresion digital, expertos en marketing y
estudiantes.

® 16.00a 16.15h
Bienvenida

® 16.15a17.00 h
Ponencia:

La impresién vende: casos de éxito en
TransPromo.

Manuel Cortizo, director de ventas Inkjet Printing
Solutions - Kodak.

Angel Yanguas, gerente de conciliacién y evolucién de
la facturacién del negocio mévil de Telefénica Espafia.

La experiencia de Kodak en aplicaciones TransPromo.
Las ponencias tratarén sobre aplicaciones de la
impresién digital para combinar elementos
promocionales y documentos transaccionales, con
bases de datos y software de impresién de datos
variables. Casos de éxito en publicidad dirigida.

® 17.00a17.45h

Ponencia:

Nuevas ideas, nuevos negocios en impresion
digital.

A cargo de Richard Gardner, director general de

Gardners UK.
www.gardners.co.uk

La vision de un emprendedor, la aplicacién real de
nuevas ideas en el negocio y las posibilidades de
generar aplicaciones innovadoras con el uso de la
tecnologia digital de la mano del responsable de una
gran empresa de servicios digitales.

Presentacién: Toni Folch, Marketing Manager de Agfa
Graphics Iberia.

Traduccién simultanea, del inglés al espafiol.

®©17.45a18.30 h

Ponencia:

Impresidn digital. Maxima calidad y flexibilidad
en pequefio y gran formato: abriendo nuevos
mercados.

A cargo de Ignasi Pietx, director general Artyplan.

Presenta y modera Sergi Deltor, asesor de
Graphispag_digital.
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Congrés Grafic 2009 - Primera Sesién
Plenaria.

En el entorno de Graphispag_Digital 2009 / Fira de
Barcelona.

En colaboracién con el Col-legi Professional de Disseny
Grafic de Catalunya.

Titulo: Soft & Hard. El futuro en tiempo
presente.

Reflexiones y debates alrededor del Soft & Hard,
herramientas y mucho mas para el disefio gréfico.
Dirigido a disehadores, empresas de disefio en particular
y personas que usan, trabajan o necesitan del disefio
de forma cotidiana.

Por la mafiana
© 10.30a11.00h

Presentacion institucional de la sesidn.

A cargo de representantes de Fira de
Barcelona/graphispag_digital, de la Generalitat de
Catalunya y del Col-legi Professional de Disseny Grafic
de Catalunya.

° 11.00a13.00 h
Mesa redonda:

Soluciones practicas a necesidades reales.

Propuestas y ofertas de fabricantes y desarrolladores
para el disefio gréafico, para la comunicacién visual a
principios del siglo XXI. Realidades y orientaciones
futuras.

Participacion de representantes cualificados de
empresas relevantes de la fabricacion y desarrollo Soft
y Hard, como Adobe Ibérica, Apple, Autodesk, Corel,
IBM, Maya, Microsoft, Orad y Vizrt.

Por la tarde

® 15.30a16.30 h

Ponencia 1:

Comando Z. ;Me he equivocado?

Analisis de posibilidades y propuesta de herramienta
de verificacién de los proyectos graficos on-line. El
visado proyectual.

® 16.30a17.30 h
Ponencia 2:
El estudio de diseiio hien diseiado.

Coémo debe o puede ser el estudio ideal. Un repaso
por las posibilidades tecnolégicas y su apoyo al trabajo
del disefio.

®©17.45a1845h
Ponencia 3:
Zapping tecnoldgico, disefio para TV.

Relevancia del Soft y del Hard en el proceso de creacion
grafica para television.

P Gestion de la Produccion Grafica

En colaboracién con la Asociacién Empresarial Espafiola
de Preimpresion y Servicios Digitales (APRES).

Las empresas necesitan conocer el desarrollo de la
tecnologia, el cambio en los habitos de los consumidores
y el desarrollo futuro del mundo digital. Su trabajo,
el mercado y los clientes cambian de forma vertiginosa.
No hay mucho tiempo para reaccionar en caso de
pérdida de mercados y clientes. En esta jornada se
intentara explicar, discutir y analizar los principales
factores que afectan a las empresas integradas en
APRES, asi como relacionarlas con la situacién
econdmica actual y el establecimiento de las prioridades
en inversion y gestion.

©10.15a10.25h

Presentacion
A cargo de José Hernandez, presidente de APRES.

® 10.25a11.15h
Ponencia:

:Como afecta el mundo digital e Internet en
el negocio de Artes Graficas?

Contenido y conclusiones de su tesis doctoral
2008 en RIT.

A cargo de Javier Rodriguez Borlado, del ITG Tajamar,
ingeniero de caminos y master artes graficas Rochester
Institute of Tecnology (RIT).

Conclusiones obtenidas de una encuesta efectuada a
veinte expertos americanos de la universidad del RIT
y a empresas sobre: Qué hace atractivo los productos
en papel y todo lo obtenido en artes gréficas frente a
los productos digitales y la Red. Supervivencia de los
productos graficos tradicionales.

® 11.15 a12.00 h
Ponencia:

Situacidén econémica actual y su incidencia
en la estructura de las empresas.

A cargo de Manuel de Gregorio del ITG Tajamar, asesor
economista.

Tratara de la actual contraccién de la economia global
y su incidencia en nuestras empresas, intentar
vislumbrar su evolucién y ofrecer pautas de resistencia
y de expansién de negocio.

® 12.00 a 12.15h
Pausa

® 12.15a13.15h
Mesa redonda

Nuevos modelos de negocio y gestion de
recursos: casos practicos.

A cargo de Josep Maria Ayuso de Gesti6 Digital, Borja
Henche de Henche Tecnologia Grafica Digital, Pablo
Lorenzo de Espacio y Punto, Jests Medina de Grupo
Rafael, y Manuel de Gregorio asesor economista.

Expondran sus experiencias en el cambio de modelo
de negocio en estos tres Ultimos afios, punto de partida
y punto de llegada actual, y sus impresiones de
evolucion en el horizonte de su economia en la situacion
actual.

Moderado por Javier Rodriguez Borlado.

Gran Formato

En colaboracion con la Comisién Sectorial de
Suministradores para la Impresién Digital de Medio y
Gran Formato, una seccién de asSTID/Graphispack
Asociacion, y con la Asociacion Espafiola de Empresas
de Serigrafia e Impresién Digital (AEDES).

Dirigido a usuarios de plotters de impresion digital de
medio y gran formato, tanto para uso industrial para
terceros como para aplicaciones propias en procesos
internos.

® 10.30a11.15h
Ponencia:

Conozca como los lahoratorios fotograficos
tradicionales ofrecen el “top quality” con
tecnologia de la era digital.

A cargo de Enric Galve, director general EGM
Laboratorios Color S.A., y presidente del salén
SonimagFoto (Fira de Barcelona).

El cambio tecnoldgico en el seno de los laboratorios
fotogréaficos ha promovido un sinfin de nuevos servicios
de impresién, combinando la sensibilidad de la
perfecciéon en imagen, habitual en los laboratorios
fotogréaficos con el gran abanico de posibilidades que
ofrecen las herramientas digitales.

® 11.15a12.00 h
Ponencia:

Nuevas aplicaciones en impresion digital
industrial.

A cargo de Joaquin Romero, Business Development
Manager InkJet Dotrix de Agfa Graphics Iberia.

Las nuevas tecnologias de impresion digital ofrecen
la posibilidad de crear nuevos productos y de buscar
nuevas aplicaciones dentro del cambiante mundo de
la comunicacién grafica. El conocimiento de las
diferentes tecnologias y el repaso de algunos casos de
éxito en diferentes segmentos y aplicaciones pueden
ayudar a crear nuevos productos en cada uno de los
mercados locales en que nos encontramos.

® 12.00a12.15h
Pausa

® 12.15a13.00 h
Ponencia:

Tendencias y nuevas tecnologias en impresion
digital.
A cargo de Pedro Giménez, de ATG Digital.

La penetracion de la impresién digital en el entorno de
la impresién en su sentido mas amplio es cada vez
mayor. Los conceptos que facilitan y dificultan esa
penetracion son dignos de andlisis y nos permiten intuir
tanto el ritmo de asimilacién de los procesos digitales
como la influencia que van ejerciendo en el proceso de
impresion global.

® 13.00ha13.45h

Ponencia:

“Think” digital en serigrafia, estampacion e

impresion textil.

,IAbca.rgo de Jorge Calvo, director general de Roland DG
eria.

Nueva generacion de soluciones digitales orientadas
a la innovacién en valor afiadido y el disefio.

Presenta y modera la jornada, Pablo Serrano secretario
general de AEDES.

D Jornada Impresion Digital de Medioy ) Jornada de Serigrafia y Tampografia

En colaboracién con asSTID / Graphispack Asociacién
y la Asociacién Espafiola de Empresas de Serigrafia
e Impresion Digital (AEDES).

Dirigido a empresas impresoras para terceros (serigrafos
profesionales) y a empresas industriales de todos los
sectores que utilizan estos sistemas para imprimir

diversos soportes dentro de un proceso de fabricacion.

® 16.00a 16.45 h

Ponencia:

La integracion de la Serigrafia con la impresion
digital en el negocio grafico.

A cargo de Jorge Galvan, director general de Medio
Tono, S.L. y presidente de AEDES.

La necesidad de formacién e informacién para aplicar
con éxito dichas herramientas al proceso productivo.

® 16.45a17.00 h
Pausa

®17.00a17.45h
Ponencia:

La serigrafia como mejora del producto grafico.

A cargo de Josep Tobella, de Artobella, y profesor de
serigrafia de las Escuelas Profesionales Salesianas de
Sarria.

Herramientas para difundir la serigrafia como
complemento al producto gréafico: el “Sensations” de
FESPA. Cuéles son los problemas reales para su
aplicacion.

Presenta y modera la jornada Pablo Serrano, secretario
general de AEDES.

Programa cerrado a 29/ 1 /09
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Jornada CIT

Certificaciones en la industria grafica: Una
ventaja competitiva

© 16.00a17.30 h

Ventajas competitivas de la normalizacién y la
certificacion:

A cargo de Julio Garcia Maroto, director del Centro
Tecnolégico de Industrias Gréficas - CIT

Planes de contratacién piiblica verde, por Julio Garcia
Maroto

Técnicas por Jorge D. Lépez, del Departamento Técnico
del CIT

Certificado FOGRA de gestién del color para impresion
digital segiin 1S012647 y Ceritificado PDF/X

Calidad por Isabel Rodriguez, del Departamento de
Calidad del CIT

Nueva normativa de calidad ISO 9001: 2008
Gestion ambiental por Isabel Rodriguez del Departamento
Calidad

Certificados ISO 14.000, EMAS, y FSC y PEFC de
cadena de custodia.

Jornada de Formacion

En colaboracién con el Instituto Tecnolégico y Grafico
Tajamar (ITGT).

Graphispag_Digital como punto de encuentro
empresarios y suministradores del sector gréfico es
una buena ocasion para realizar una jornada dedicada
a temas de formacién, en todas sus facetas. Jornada
dirigida a centros de formacion y docentes.

©10.10a10.15h

Presentacion de la jornada.

A cargo de Javier Rodriguez Borlado Martinez, director
de I+D, Instituto Tecnoldgico y Gréfico Tajamar (ITGT).

© 10.15a10.30 h
Sesion:
Instituto Tecnoldgico y Grafico Tajamar.

Proyectos desarrollados para los nuevos retos en las
artes graficas.

A cargo de Santiago Garcia Gutiérrez, director de
formacioén profesional del ITGT.

®© 10.30a10.45h

Sesion:

Escola de Formacio Professional “Antoni
Alguerd”.

Fundacio d’Indistries Grafiques.

“La formacién integral del profesional del sector grafico
a lo largo de la vida; retos y oportunidades de la
formacion integral”. La Revista de Sintesis como eje
vertebrador de los Ciclos Formativos de Grado Medio
de Preimpresion e Impresion.

A cargo de Joan Creus Oliveras, director de la Escola
de FP “Antoni Alguer6”.

® 1045a11.05h
Sesion:
I.E.S. Llanes.

“Desarrollo de la FCT y del proyecto integrado en
colaboracién con la Asociacion de Empresarios Graficos
de Sevilla” y “Organizacién y secuenciacién modular
de los ciclos de artes graficas en Andalucia”.

A cargo de Pedro Cecilia, jefe del departamento de
artes graficas del IES Llanes, Sevilla.

©11.05a11.30h

Sesion:

Escuela Salesianos Atocha.

Curso “on-line”, del moédulo formativo “Gestién de la
calidad en las industrias de las artes graficas”, elaborado
con Moodle y adaptado para su aplicacién en una
Intranet, de un centro formativo o de una empresa
gréfica. Retos y consecuencias desarrollados en el

curso del Gltimo afo. En colaboracién con la Agrupacién
de empresarios de Artes Gréaficas de Madrid - AGM.

A cargo de JesUs Garcia Jiménez y Carlos Bueno Sanz,
profesores de artes graficas de la Escuela Salesianos
Atocha.

° 11.30a12.00
Pausa

©12.00a12.30h

Sesion:

IES Puerta Bonita.

Proyecto de difusién de ciclos formativos de artes
gréficas entre j6venes de ESO.

A cargo de Juan Jandula Hernéndez, jefe de
departamento de artes gréficas, IES Puerta Bonita.

® 12.30a13.00 h
Sesion:
IES-SEP Esteve Terrades i llla.

Coleccién “Produccién de Proyectos Graficos”, una
herramienta docente para la formacién de las nuevas
generaciones. La educacion evolucionara si lo hace el
profesorado.

A cargo de Rafael Pozo Puértolas, editor de Ediciones
CPG y director del Master en Disefio y Gestién de la
Produccién Gréafica ELISAVA/IDEC Universitat Pompeu
Fabra y Josep Formenti Sivestre, autor y jefe del
departamento de Artes Gréaficas del IES-SEP Esteve
Terrades i llla de Cornella de Llobregat.

© 13.00a13.45h
Mesa redonda:

Cualificaciones profesionales en el sector de
artes graficas.

Debate moderado por Gema Fernandez Directora de
FEIGRAF. Con la participacion de los ponentes y de

representantes del Instituto Nacional de las
Cualificaciones (INCUAL).

D Jornada Joven de la Comunicacién

Grafica
En colaboracion con Graphispack Asociacion.

Dirigida a escuelas de disefio, de artes graficas, de
packaging, de ingenierias técnicas industriales, de
ingenieria papelera, de marketing y de publicidad y
de rotulacién.

® 10.30a11.15h
Ponencia:

Flujos de trabajo para disefiadores graficos.
Productividad en maltiples medios.

A cargo de Ana Mesas, responsable técnica de producto
gréfico de Adobe Systems Ibérica.

Los disefiadores han de lidiar con proyectos que se
imprimirén, pero también tendrén que salir a otros
medios, como el video o la web. En esta sesion se
daran algunas guias de cuéles son las herramientas
digitales que Adobe CS4 dispone para los creativos
profesionales, asi como algunos consejos para que el
flujo de trabajo sea lo méas éptimo posible.

®11.15a12.00h
Ponencia:

Disefio virtual de Packaging.

A cargo de Josep Isart, Application Support Manager,
y Jordi Quera, Sales Manager, de EskoArtwork.

De forma muy facil y didactica, se mostrara cémo hoy
ya es posible disefar los distintos tipos de packaging
teniendo en cuenta las especificaciones reales de
produccién, como los distintos materiales, tintas,
estampings, barnices y relieves, ... para que el disefio
sea fiel a la produccion real y no haya sorpresas!.

® 12.00a12.15h
Pausa

® 12.15a13.00 h

Ponencia:

Nuevos perfiles profesionales en el ambito de
la impresion digital de medio y gran formato.

A cargo de Marc Artigas, Color Division Manager de
Roland DG lIberia.

Salidas laborales en el &mbito de la impresion digital.
Presentacion dirigida a los jévenes estudiantes de
Formacién Profesional que quieran trabajar en el
mundo de la impresion digital.

® 13.00a1345h
Ponencia:

Salidas laborales en el ambito de la serigrafia.

A cargo de Josep Tobella de Artobella, profesor de
serigrafia de las Escuelas Profesionales Salesianas de
Sarria.

La serigrafia una técnica sin fronteras. El sector grafico
y el sector industrial, principales salidas profesionales.

Presentado y moderado por Pere Serrat, secretario
general de Graphispack Asociacion.

Miércoles 11 |

11.00 2 12.00 h.
Laia Blasco - Generacion de PDF en un estudio de disefio
para ir a impresion digital.
12.00 a 13.00 h.
Adobe - g(sazedades de la familia Adobe Photoshop

13.00 a 14.00 h.

Jordi Pérez - Flujo de trabajo en un estudio de disefio
grafico: Desde la concepcion de la idea hasta
la produccién del contenido con Illustrator
Cs4.

16.00 a 17.00 h.

Hewlett Packard - Impresion y soluciones de HP para creativos

profesionales.

17.00 a 18.00 h.

Adobe - Novedades Adobe de lllustrator CS4.
18.00 a 19.00 h.
Apple - Soluciones Apple para Creativos profesionales.
Jueves 12 |
11.00 a2 12.00 h.
Laia Blasco - Tratamiento del Color y maquetacion en

InDesign CS4 para disefo de publicaciones.
12.00 2 13.00 h.

Adobe - Novedades Adobe de lllustrator CS4.
13.00 a 14.00 h.
Apple - Soluciones Apple para Creativos profesionales.

16.00 a 17.00 h.
Carles Mitja - Imagen fotografica en CS4: del RAW a las
diferentes salidas.
17.00 a 18.00 h.
Adobe - Novedades Adobe de InDesign CS4.
18.00 a 19.00 h.

Hewlett Packard - Impresion y soluciones de HP para creativos
profesionales.

Viernes 13 |

11.00 a 12.00 h.
Laia Blasco - Generacion de PDF en un estudio de disefio
para ir a impresion digital.
12.00 a 13.00 h.
Adobe - (r\:lgzedades de la familia Adobe Photoshop

13.00 a 14.00 h.

Bea Martinez - ;sSRGB, CMYK, Adobe RGB, ...? Generando
el color adecuado para ir a la impresion digital
desde Adobe Photoshop CS4.

16.00 a 17.00 h.

Hewlett Packard - Impresion y soluciones de HP para creativos

profesionales.
17.00 a 18.00 h.

Adobe - El nuevo Adobe Acrobat 9: razones para

creativos.
18.00 a 19.00 h.

David Sanchez - Desarrollo de formatos publicitarios “on line”
con Adobe Flash CS4.

Sabado 14 |

11.00 a 12.00 h.
Toni Sellés - Vasava por dentro. Un “strip tease” integral.

12.00 a 13.00 h.

Kings of Mambo - Del papel a la pantalla. La revolucién grafica
en Internet.

Conferencia AERCE: Compra de
Impresion y Gestion del Documento.

Miércoles, 11 de febrero, de 17 a 18.30 h.
Sala 4.4

Asociacion Espafiola de Profesionales de
Compras, Contratacién y Aprovisionamientos
en colaboracién con la Revista Repropres.
Cémo racionalizar las posibilidades de
impresién y gestionar eficazmente la gestion
documental dentro de la empresa.
Expenenuas en la gestion de los servicios
de impresion.

Gratuita, plazas limitadas. Imprescindible
inscripcién previa.

Inscripciones a través de AERCE,
info@aerce.org

Ponencia: Calidad en Artes Graficas
y Proceso de Certificacion.
Jueves, 12 de febrero de 16 a 18 h. Sala 4.4

Organiza: Instituto Tecnolégico de Optica,
Color e Imagen, AIDO.

Anélisis de los criterios de calidad en artes
graficas y en especial en la impresién digital,
asi como explicacion de los procesos de
certificacién de calidad.

Inscripciones directamente a través de AIDO,
Sra. Yolanda Sanjuan

Tel. 961 318 051 Fax 961 318 007 - E-
mail aagg@aido.es

La Impresién Digital: Oportunidad en
tiempos de crisis

Sesién organizada por el Gremi d'IndUstries
Grafiques de Catalunya conjuntamente con
la empresa Xerox

Viernes 13 de febrero, 11 h - Sala 4.3

Un anélisis de los nuevos mercados y
aplicaciones que abre la impresién digital
para las empresas gréficas, asi como de las
lineas de financiacién y ayudas para
incorporar nuevos equipos.

Informacién e inscripciones directamente a
través del Gremi d’industries Grafiques de
Catalunya por E-mail gremi@gremi.net o por
Fax 93 481 31 73.
Tel. 93 481 31 61

Programa cerrado a 29/ 1 /09



La entrega de trofeos se celebrara el 11 de febrero de 2009 en el marco del salén

___| 16 trabajos, galardonados en los Premios “Marco de Oro”

En la sexta edicion de los Premios “Marco de Oro”, que organizan graphispag_digital y Graphispack
‘ Asociacion, han resultado galardonados 16 productos graficos. Son los mejores trabajos realizados

graphispag_digital celebré sus encuentros sectoriales en Valencia, Aragén, Galicia y Cataluia sn s
Las perspectivas de futuro de la impresion digital, a debate

De noviembre a enero, graphis- los empresarios graficos que usan la impre-

pag_digital ha continuado celebran- sién digital: los elevados costes de esta en nuestro pais entre el 2007 y 2008, empleando la serigrafia, la tampografia y la impresion digital

0 su combinacién con otros sistemas de impresion.

A . ~ tecnologia. Ademas, se plante6 el problema ' . . _ i
do en diversas ciudades espanolas de| tamafio del mercado en Aragon y la alta - -

competencia lo que provoca una sobreoferta.
Aln asi, la impresion digital se vislumbra
como una tecnologia de impresién de futuro.
Patrocinaron el evento Agfa y Kodak.

sus encuentros con empresarios del
sector, proveedores y suministrado-
res para identificar los retos de
futuro y las perspectivas que abre
la impresion digital en sus respec-
tivas regiones.

La iniciativa cuenta con el apoyo de FEI-
GRAF y la colaboracién de diferentes aso-
ciaciones provinciales de empresarios de
artes graficas.

Tras los encuentros celebrados en Madrid
y Sevilla, el pasado 20 de noviembre tuvo
lugar en Valencia un nuevo debate para
identificar los retos de futuro y las perspec-
tivas que abre la impresién digital en la
region. Se hablé de las mejoras técnicas en
los equipos, la apuesta por introducir aca-
baos digitales, la amortizacion de las ma-
quinas y la formacién de profesionales. La
reunioén conto con el apoyo de AIDO, ASOA-
GVAL y el patrocinio de Canon y Cyan.

akdo
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En Valencia participaronRamén Simén, presidente de
ASOAGVAL; Isabelo Valencia, representante de AVAR;
Susana Otero, responsable del departamento de Artes
Gréficas de AIDO; Juan Carlos Iglesias, responsable de la
Unidad de Desarrollo y Servicios del departamento de
Artes Gréaficas de AIDO; Yolanda Sanjuan, técnico del
departamento de Artes Gréaficas de AIDO; Fermin Chulilla
Castelld, consejero de CYAN; Antonio Pallarés, consultor
de soluciones para el mercado; CANON ESPANA; Javier
Pillado, analista XEROX LEVANTINA; Gabriel Manzanares,
gerente XEROX LEVANTINA; José Vicente Redén, director
comercial COPISAT; Nacho Diaz, gerente ADN; Eliseo
Cofre, responsable de preimpresion BULGRAFIK; Rafael
Masié, responsable de preimpresién GRAFICAS PAPALLO-
NA y representantes de graphispag_digital.

Costes de la tecnologia y futuro
optimismo

El 3 de diciembre, en Zaragoza se abordo
una de las principales preocupaciones de

La reunién en Zaragoza conté con la presencia de Jesus
Garre, copresidente del salén graphispag_digital, Xavier
Pascual, director del salén, y la participacion de Antonio
Garriga, de Agfa; Borja Heche, de Henche; Francesc
Parera, de Kodak; Merche Sanchez, de Ebrolibro; Pedro
Marquina, de Huella Digital; Vicente Contamina, de
Tipolinea; ademas de Santiago Retortillo, presidente de
Aegraf, y de Francisco Medina y Paco Callejo, directivos
de esta asociacion.

Negocio al alza en Galicia

También son buenas las perspectivas de
crecimiento en Galicia, donde la impresion
digital se presenta como un negocio al alza
dentro del sector de las artes gréaficas,
seglin manifestaron los participantes en el
encuentro sectorial de graphispag_digital
celebrado el 10 de diciembre en Santiago
de Compostela.

Pese a la actual coyuntura de incertidumbre
econdémica, el sector de las artes gréaficas
en Galicia sigue su proceso de expansién.
Tal y como apunté la secretaria técnica de
AEAGG “el sector gréafico gallego es el que
mas ha crecido en el afio 2006 y 2007, en
relacion al resto de Espafia”. Segln datos
recogidos en la Axenda Estratéxica de In-
vestigacién, de la Plataforma Tecnoldxica,
Produto grafico e Libro galego, si se analiza
la evolucién de la creacién de empresas en
los altimos siete afios, se puede apreciar
que el sector grafico gallego crece un
26,33%, casi tres veces mas que el sector
grafico espafiol (8,92%). Ademas, cuando
se compara la importancia del sector gréafico
en el conjunto de la economia, se puede
apreciar que en Galicia es de un 0,85%,
mientras que en Espafia es de un 0,5%.

En Santiago de Compostela, el evento conté con la
colaboracion de la Asociaciéon de Empresarios de Artes
Graficas de Galicia (AEAGG), el patrocinio de Cyan y AGFA
y la participacién de Jacobo Bermejo, presidente de
AEAGG; Ana Bravo, secretaria técnica de la asociacion;
Carlos Docampo, presidente de Gréaficas Andurifia; Javier
Lucas, key account manager de AGFA; José Lépez, delegado
comercial de Cyan; Electo Alvarez, gerente de Macrom;
José Manuel Lépez, director comercial de Sixpress Color;
y Jacobo Ramilo, de Brigal, junto con representantes de
graphispag_digital.

Nuevos retos en Barcelona

En Barcelona, participaron en el encuentro
celebrado el 26 de enero, con el patrocinio
de Canon y Kodak, los miembros del Comité
Organizador de graphispag_digital y repre-
sentantes de empresas de servicios graficos.
Durante el almuerzo se debati6 sobre la
concentracion de la oferta y las altas inver-
siones realizadas para complementar la
impresion tradicional con equipos de impre-
sion digital. Uno de los retos, ahora, es
encontrar nuevos mercados. La personaliza-
cién y la impresién distribuida, aiin poco
implantadas, pueden ser nuevos servicios.

Ademas del Comité del saldn, asistieron Gerardo Codeso,
de Kodak; JesUs de la Torre, director comercial de Meydis,
Andrés Ferrer Cristébal, de Canon, Francesc Ortiz, consejero
delegado GRUPO ORMO, Miquel Pascual, consejero
delegado EDI FILM y Eva Berriozabal, gerente de BO-
OKPRINT.

Ademas, entre ellos, el jurado otorgéd la
distincion “lo mejor del concurso” a una
etiqueta de vino serigrafiada, fabricada por
la empresa Relieves Egara (Terrassa); un
coche de slot impreso en tampografia por
Fly Car Model (Alicante); una lona de gran
formato con el anuncio de la pelicula Spyder-
man que cubrié un edificio de la Diagonal
barcelonesa, obra de Sundisa; y la rotulacién
de la fachada del Colegio Nen Jesls de
Barcelona a cargo de la firma egarense BB
Grafics. Otros dos trabajos han obtenido
una mencién especial.

En el apartado de serigrafia fueron premiados
seis trabajos: La maquina recreativa de
CIRSA “Perla del Caribe”, cuyas superficies
de metacrilato fueron impresas por la em-
presa de Terrassa Unidesa; dos camisetas
realizadas por la firma de Vizcaya Serigrafia
Siete Martes, S.L.; la etiqueta serigrafiada
“Inés Monclis — Reserva de la familia
2004", de Relieves Egara; la serigrafia
artistica “Foliada” realizada artesanalmente
por el gallego Eulogio Rosales Galifianes; y
la reproduccién de obra grafica “Meriana
Peralta”, presentada por estudiantes del
Instituto Emilio Campuzano de Bilbao, que
recibi6, ademas, una mencién especial del
jurado por “promover la innovacion en for-
macion en serigrafia”.

En la especialidad de tampografia se con-
cedieron dos galardones: a la empresa ali-
cantina Fly Car Model por un coche de slot
y a la firma de Torellé Sistam por un envase
de mascara de pestafias de superficie conica.
Y en impresién digital, la compafia madri-
lefia Sanca Servicios Generales a la Comu-
nicacion, cosechd cinco de los seis premios
por diversos trabajos de decoracion grafica
en gran formato realizados para la Junta
General de Accionistas de Repsol; las cam-
pafias de Microsoft y Hyundai, coche oficial
de Arco, en el metro de Madrid; el camién
Vodafone Life! y la medianera Mahou de la
Gran Via de Madrid, galardonada también
con una mencién especial “por la integracién
de elementos externos a la composicion”.
La firma barcelonesa Sundisa result6 gana-
dora por una lona en gran formato. Final-
mente, en rotulacion se reconocié la deco-
racién en vinilo de la fachada de un colegio
barcelonés, imitando una pizarra gigante,
obra de BB Grafics.

En los “Marco de Oro” 2008 han participado
cerca de 50 trabajos. Completaron el jurado
de los “Marco de Oro” 2008: Carme Vila,
de Fira de Barcelona; Jordi Magre, de Mactac
Europe, S.A.; Marc Artigas, de Roland Iberia
S.L.; Victor Gonzalez, de Tecnohard, S.A.
y Pere Serrat, secretario general de Graphis-
pack Asociacién.

La entrega de trofeos se celebrard el 11 de
febrero de 2009 en el recinto de Gran Via
de Fira de Barcelona, coincidiendo con el
primer dia de graphispag_digital. Durante
la feria también se daran a conocer las
caracteristicas de los trabajos ganadores en
una exposicion audiovisual.

Presentacion en Lishoa

El pasado 27 de noviembre tuvo lugar en
Lisboa la presentacién de graphispag_digital
2009, acto en el que estuvieron presentes
diversos representantes del mundo grafico
portugués, Rafael Farrés, co-presidente del
Salén Internacional de la preimpresién, la
tecnologia grafica digital y la serigrafia que
organiza Fira de Barcelona en colaboracién
con Graphispack Asociacién, y Joao Aguas,
delegado de Fira de Barcelona en Portugal.

La relacion de asistentes, que incluyé a
distribuidores, directivos de las asociaciones
profesionales, escuelas y prensa especiali-
zada, incluy6 a Francisco Fidalgo, de Agfa;
Jose Augusto, de Grafopel; Manuel Graga,
de Oce; Leopoldo Isabel Monteiro Lopes,
de Anasiscor; Paulo Almeida Santos, de
STAG; Alfredo Teodoro, de la asociacién
Acepag; e Isabel Monteiro, de la Escuela
Superior de Artes Graficas Tomar. Por parte
de la prensa especializada acudieron Ana
Paula Cecilia, de Intergraficas; Paulo
Dourado, de T&G (de la asociacién Apigraf);
y Marta Grilo, de Do Papel.



Las asociaciones opinan

@) ;Desde el punto de vista de su identidad, de sus actividades y afiliados ;qué cambios
ha supuesto para su asociacion la profunda transformacion experimentada por el sector
grafico en estos ultimos afnos?

€ :Cuales son, en su opinion, las ventajas y heneficios mutuos, tanto para su asociacion
como para el propio salén, derivados de su presencia en el Comité Organizador de
graphispag_digital y, en consecuencia, en la definicion de los objetivos y contenidos

de la convocatoria?
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José Hernandez
presidente de APRES

-

o “Las empresas que lograron superar
la primera etapa de cambios se encuentran
en una bhuena situacioén”

Para APRES, la principal ventaja de formar
parte del Comité Organizador de graphis-
pag_digital es la de tener la informacion
con la suficiente antelacién para poder
planificar adecuadamente los actos paralelos
como Jornadas Técnicas, Congreso, etc..

Ademas de contar con una visién general
del conjunto del sector grafico siempre
actualizada.

9 Para el sector de la preimpresién los
Gltimos afios se tendrian que considerar
desde el 90, ya que las nuevas tecnologias
nos empezaron a afectar en esos afios. Esta
circunstancia, que fue muy dolorosa para
las empresas de preimpresién, hizo que, en
la actualidad, nuestro sector lleve varios
afios adaptandose a los cambios, con lo que
en estos Gltimos ocho a diez afios las em-
presas que lograron superar la etapa primera
se encuentren en buena situacién en lo que
se refiere a los cambios derivados de las
nuevas tecnologias. En nuestra asociacién,
desde hace afios nuestros socios han cam-
biado el modelo de negocio pasando de
trabajar casi exclusivamente sobre imagenes
y textos a hacerlo también con impresién
digital, multimedia etc.

Asociaciones

en el Comité Organizador

A.E.D.E.S.
FEIGRAF
A.S.AG.

ASOCIACION GREMIAL
EMPRESARIOS A.G. DE MADRID

COL.LEGI PROFESSIONAL
DE DISSENYADORS GRAFICS
DE CATALUNYA

I APRES

ESCUELAS PROFESIONALES
SALESIANAS

INSTITUTO ARTES GRAFICAS
TAJAMAR

AER
ESCOLA F.P. ANTONI ALGUERO

I GREMI D'INDUSTRIES GRAFIQUES
DE CATALUNYA

GRAPHISPACK ASOCIACION
e Wiy |
L
l.".'-.
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Bernardo Gémez Masana
presidente del Gremi d’IndUstries Grafiques de Catalunya

GREMD DAINDUSTRIES GRAFIQUES DE CATALUNYA

0 Graphispag_digital es uno de los salones
mas importantes de la industria gréafica a
nivel internacional. La presencia del Gremio
de Industrias Graficas de Catalunya en el
comité organizador de esta feria se debe a
nuestra voluntad de contribuir con el cono-
cimiento y experiencia del sector que repre-
sentamos, ya que en definitiva el entorno
digital es la evolucion logica del desarrollo
industrial de lo que podriamos denominar
comunicacion grafica, es decir, nuestro
sector amplia sus referencias a ambitos que
se dirigen al entorno multimedia y al software
de tratamiento de imagen, texto y sonido.
En definitiva. lo digital es la aportacién mas
innovadora dentro del mundo de lo grafico.

El salén nos permite, a su vez, encontrarnos
con otras entidades y empresas que desem-
pefian también un papel importante en este
ambito y que amplian la frontera del entorno
empresarial convencional. Como todo punto
de encuentro graphispag digital nos permite
pulsar la evolucién del sector y ampliar
nuestra base de relaciones con gran econo-
mia de tiempo.

9 El gran cambio que viene sufriendo la
industria de las artes gréaficas tltimamente
ha hecho que las necesidades de nuestros
asociados varien. Las nuevas tecnologias,
la demanda de formacioén, la internaciona-
lizacién de las empresas... son aspectos
gue cobran cada vez méas importancia y que
el Gremi ha de cubrir para satisfacer a las
empresas.

Nuestra asociacion ha de velar y asesorar
a sus agremiados por lo que es imprescin-
dible conocer en profundidad lo que esta
ocurriendo y planificar el futuro para incre-
mentar la competitividad del sector, por lo
gue necesariamente nuestros servicios han
ido evolucionando desde las asesorias con-
vencionales a consultorias de mayor valor
afiadido como la de medio ambiente e
innovacién teconologica. Nuestro gremio ha
sido especialmente sensible a esta demanda
y buena prueba de ello es el proyecto de la
escuela Antonio Alguerd, que es una estruc-
tura que nos ha permitido tutelar el proceso
de renovacion formativa de nuestro sector
y que actualmente impulsa la gestion de la
innovacién y el desarrollo de programas
especificos para la implantacién de las
nuevas tecnologias en el ambito productivo
del sector grafico

Asociaciones

y entidades colaboradoras
en el programa de jornadas

AEDES - Asociacion Espafiola de
Empresas de Serigrafia e Impresién
Digital

AIDO — Instituto Tecnoldgico de Optica
Color e Imagen

ASAG - Agrupacion de Suministradores
para las Artes Gréaficas

asSTID - Agrupacion Sectorial de
Suministradores Serigrafia, Tampografia
e Impresién Digital

APRES — Asociacién Empresarial
Espafiola de Preimpresion y Servicios
Digitales

ATEF — Agrupacién Técnica Espafiola
de Flexografia

Centro de la Imagen y la Tecnologia
Multimedia / UPC

CIT — Centro Tecnolégico de Industrias
Gréaficas / AGM

Col.legi Professional de Disseny Grafic
de Catalunya

Graphispack Asociacion
Gremi d’Industries Grafiques de Catalunya

ITGT - Instituto Tecnolégico y Gréafico
Tajamar
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La respuesta de las empresas graficas y una perfecta organizacion garantizan el éxito de esta nueva convocatoria.
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No se pierda la convocatoria mas decisiva para su futuro

Recinto Gran Via, el mejor escenario para crecer

El nuevo recinto de Gran Via, una de las instalaciones feriales mas modernas de Europa, acogera la celebracion de graphispag_digital.
Ampliado con nuevos pabellones y dotado de los mas avanzados servicios e infraestructuras, el recinto de Fira de Barcelona sera
sin duda el escenario ideal para crecer con nuevas oportunidades de negocio.

graphispag_digital
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Salas Entre P3y P4

Jornadas Técnicas

Con mas de 200 empresas representadas, la presencia de 350 marcas, 8.500 m2
netos ocupados y la asistencia prevista de 16.000 visitantes profesionales.
Del 11 al 14 de febrero, en Barcelona. Cuatro dias para descubrir y definir todas

sus nuevas oportunidades de negocio.

Ficha técnica

graphispag_digital 2009
Salén Internacional de la preimpresion,
tecnologia grafica digital y serigrafia

Fechas: Del 11 al 14 de febrero de 2009

Horario: De 10.00 a 19.00 horas
(11 al 13 de febrero)

De 10.00 a 14.00 horas
(14 de febrero)

Pabellén 2. Recinto de Gran Via
Av. Joan Carles | / Ciéncies.
L'Hospitalet de Llobregat
(Barcelona)

Organiza: Fira de Barcelona en colaboracién
con Graphispack Asociacién

Tel. 902 233 200.
Fax 93 233 34 35

Mas informacion:

graphispag_digital@firabcn.es

www.graphispag-digital.com

»w > >
@
S
o
3]
S » >
N
>
>
>
>
> >

Como llegar

El recinto de Gran Via esta situado en el corazén
de la nueva area de negocios que crece entre
Barcelona y L'Hospitalet de Llobregat.

En ferrocarril

La linea de ferrocarril hacia el recinto de Gran Via
empieza en Plaza Espanya, en la estacién de los
Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya.

El trayecto hasta la estacién Europa/Fira, la mas
cercana al recinto, dura 5 minutos.

Las lineas con destino a Martorell, Manresa, Igualada,
Can Ros y Olesa tienen todas parada en la estacién
Europa/Fira.

En taxi

Hay una parada de taxis en la entrada principal del
recinto, en la Avenida Joan Carles |. El trayecto en
taxi desde el aeropuerto dura 10 minutos.

En bus

El autoblis metropolitano nimero 79 comunica el
recinto de Gran Via con Plaza Espanya y otras areas
de Barcelona.

En coche

El recinto de Gran Via dispone de parking en la
Avenida Joan Carles | y en la calle Boténica de
L'Hospitalet de Llobregat. Las carreteras que dan
acceso al recinto son las siguientes:

Desde Girona

AP7, C33, Ronda Litoral. Salida 17 hacia "Gran Via"
Desde Mataré

C32, Ronda Litoral. Salida 17 hacia "Gran Via"
Desde Manresa

C58, Ronda Litoral. Salida 17 hacia "Gran Via"
Desde el Aeropuerto del Prat

C31, Gran Via

Desde Tarragona

AP7, A2, Ronda Litoral. Salida "Barcelona Fires. Gran Via"
Desde Igualada

A2, Ronda Litoral. Salida "Barcelona Fires. Gran Via"

Desde Lleida
AP2, A2, Ronda Litoral. Salida "Barcelona Fires. Gran Via"



