Salon internacional de la Industria
y Comunicacién Grafica

Aproveche el mayor foco
de atencion del sector.

Unase a la gran cita de la comunicacién grafica para ser
protagonista en el punto de encuentro que integra toda la
industria, la innovacion y los agentes del sector. Aqui tiene
las mejores posibilidades para contactar a los profesionales
que deciden.
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NEWS UNA EDICION TRASCENDENTAL
Del 22 al 26 de marzo de 2011, con la celebracién
MAYO de Graphispag 2011, Barcelona volvera a ser la

capital internacional de la industria y la comunicacién

grafica. Un acontecimiento decisivo que servira para

\\",, reforzar Ias‘ bases de su recuperacién y para definir

las tendencias que marcaran su futuro mas inmediato.

Fira Barcelona Con este propésito, |a feria de referencia del sector
convoca de nuevo a sus empresas y profesionales.
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Graphispag 2011, punto de inflexion para la recuperacion
del sector grafico espaiol

Con el objetivo prioritario de contribuir a
la recuperacion del sector grafico espaiiol,
el Saldn Internacional de la Industria y la
Comunicacioén Grafica, Graphispag, prepa-
ra su préxima edicion que tendra lugar
del 22 al 26 de marzo de 2011 en el
recinto de Gran Via de Fira de Barcelona.

Una edicion importante para el futuro
inmediato del sector que, a través de la
mayor oferta de equipos, procesos y so-
portes y del desarrollo de un marco de
debate sobre el mercado y sus tendencias,
espera ser un elemento clave para reac-
tivar las inversiones de las empresas
graficas y promover nuevas oportunidades
de mercado.

Graphispag, que cumplira 45 afos como
salon de referencia de Espaiia y Portugal,
es una de las cuatro ferias de artes grafi-
cas mas importantes de Europa, y atrae
también compradores internacionales prin-
cipalmente del area mediterranea y Lati-
noameérica.

De periodicidad cuatrienal, el sal6n, orga-
nizado por Fira de Barcelona en colaboracion
con Grahispack Asociaciéon, cuenta con el
respaldo unanime de las asociaciones de
empresarios y colectivos profesionales vin-
culados a las artes gréaficas y a otros sectores
de negocio relacionados con el mundo de
la comunicacion grafica.

La undécima edicion de Graphispag reunira
todas las novedades en maquinaria y acce-
sorios para los diferentes sistemas de im-
presion y para los acabados y transformacion,
ademaés de la ultima tecnologia grafica
digital y una variada oferta de materiales,
soportes y consumibles.

Graphispag 2011 incluira los apartados de
impresion digital y serigrafia, que fuera del
marco del Salén se convocan bajo la marca
de graphispag_digital y, por primera vez, se
celebrara en coincidencia con Sonimagfo-
to&Multimedia. Una circunstancia que, por
sus valores de complementariedad y ampli-
tud de la oferta, hara del Salén Internacional
de la Industria y Comunicacién Grafica la
mayor representacién técnica y comercial
de su especialidad.

Una participacion mas facil con ventajas
para los expositores

Graphispag volvera a integrar toda la
industria, toda la innovacion y todos los
agentes de la comunicacién grafica. El
80% de las empresas de la edicion de
2007 cumplieron sus objetivos y confir-
maron su disposicion de participar en esta
proxima edicién. Para ponérselo mas facil,
Graphispag comienza la fase de comer-
cializacion de espacios y servicios con
interesantes ventajas.

Seglin explica el director del salén, Xavier
Pascual, “Graphispag es una plataforma
Unica que analiza tendencias, que propone
y ofrece multiples posibilidades. Es una
cita imprescindible en la que hay que estar
para aprovechar y beneficiarse del potencial
de negocio y de expansioén sectorial que se
genera en el salén”.

Como principal incentivo, las solicitudes
recibidas antes del 1 de junio, se les aplicara
un descuento del 5% en el precio del espa-
cio. Asimismo, cabe recordar que Graphispag
mantiene las tarifas del alquiler de superficie
respecto a la edicién de graphispag_digital,
celebrada hace dos afios.

El salén ha disefado diferentes packs desde
4.250 euros + 7% IVA (un 8% a partir de
julio). En este precio se incluye la cuota de
participacion, 20 m2 de espacio, el montaje
y rotulacion del stand, mobiliario especifico,
cuadro eléctrico y consumo, linea de Inter-
net, seguros obligatorios, limpieza, 10 tickets
de bar y 50 invitaciones. Hay diferentes
opciones con stand modular y de disefio y
con superficies de 20 y 40 m2 ampliables.

Las empresas expositoras de Graphispag
2007 y graphispag_digital 2009 tendréan
preferencia en la reserva de su espacio si
envian su solicitud de participacién antes
del 1 de junio. El proceso de distribucién
y adjudicacion de espacio se iniciara a
mediados de septiembre. Por otro lado,
habra condiciones especiales para las com-
pafiias que participen en Graphispag y en
Sonimagfoto&Multimedia.

Las empresas interesadas en participar en
el mayor foco de atencion del sector de la
comunicacion grafica de nuestro pais en-
contraran toda la informacién y documen-
tacion necesaria en la web del sal6n. Asi-
mismo, todos los expositores cuentan con
el asesoramiento personalizado y los servicios
a medida que les ofrece el departamento
de ventas de Fira de Barcelona para que su
presencia en ambos salones sea un éxito.

PROMOCION ESPECIAL

5% DE DESCUENTO

para las solicitudes
recibidas antes del 1 de
junio de 2010

Se aplicara a la tarifa general
del espacio contratado
individualmente o dentro de
los stands packs.

PARA CONTRATAR

M una propuesta personalizada
u solo el espacio
M un pack todo incluido

Contacte con el equipo comercial
de Graphispag 2011

Esther Bosca, Joan Macia,

Omar Alonso y Niiria Casademont
Tel. 902 233 200
graphispag.ventas@firahcn.es

Mas informacion en
www.graphispag.com




Una oferta irrepetible para la nueva frontera de la comunicacion grafica

graphispag

Graphispag es el referente de las artes
graficas espaiiolas y una de las cuatro
ferias mas importantes de Europa. Con
un alto poder de convocatoria ante los
compradores internacionales, princi-
palmente del area mediterranea.

Materiales

Papel, cartdn, plastico y otros soportes
para imprimir

Tintas y consumibles

Impresion

Maquinaria para imprimir

Accesorios para maquinas de imprimir
Transformacién y acabados

Conversion y manipulado de papel, carton,
plastico y otros soportes

Encuadernacion
Almacenamiento y distribucion

Empresas de ingenieria, consultoria y
servicios

Empresas de maquinaria usada

Publicaciones técnicas

wEncuentros sectoriales

%Aula Digital Adobe

3+ -
.cCongreso Grafico
' = Jornadas Técnicas
= Disefio Punto “D”

(&b ]
<I Premios “Marco de Oro”

graphispag_digital

Un ambito especifico para las solucio-
nes graficas y las iltimas novedades
en tecnologia grafica digital, software
y equipos de preimpresion, impresion
digital en gran formato, tampografia y
serigrafia.

Preimpresion
Impresion Digital

Serigrafia y Tampografia

IMAGFOTO
MULTIMEDIA

El mundo de la imagen profesional y
de consumo reunido en una oferta
integral que lo convierte en el mayor
espacio de convergencia de la imagen
con las tecnologias multimedia en
Espaiia.

Captura, almacenamiento, edicion,
procesamiento y salida de la imagen

Sistemas AV Multimedia
Accesorios y Consumibles

Equipos de estudio y para fotdgrafos
profesionales

Servicios para la imagen
Foto Arte

Medios de comunicacion, formacion,
escuelas y asociaciones

) Platos fotograficos: la fotografia
%profesional al alcance de todos

€T Aula Digital Adobe (en colaboracién
"C con Graphispag 2011)

.EPremios Lux

ald
© Las mejores y mas exclusivas
exposiciones

Workshops
Demostraciones multimedia

Seminarios y Congresos

DISENO Punto “d”

Un punto de encuentro para la comunicacion
gréfica y el disefio. Creado para divulgar las
realidades del disefio grafico espafiol: desde
SUS servicios y expresiones asociativas hasta
sus ofertas de formacion, sus propuestas
editoriales y las més interesantes muestras del
mejor disefio grafico de nuestro pais.

Con la participacién de entidades, empresas
y escuelas del sector.

Acoge la exposicién y el acto de entrega de los
Premios “Marco de Oro”, que reconocen los
mejores trabajos de serigrafia, tampografia e
impresion digital realizados en Espafia durante
el 2009y el 2010, y de los Premios Liderpack
2010 de envase, embalaje y PLV.
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Miquel Heredia

Presidente de Graphispag

“Los empresarios
proyectan su vision
a medio y largo plazo”

¢:La actual coyuntura econémica junto
con la propia evolucion del sector
grafico, que esta modificando el mo-
delo de negocio, van a determinar
cambios importantes en la identidad
y contenidos del saldn respecto a la
pasada edicion?

No, en materia de identidad y contenidos
propios, no va a haber cambios. Graphispag

es” el salén de nuestro sector, su foro de
encuentro, y continuara apostando por ex-
hibir en su marco, las Gltimas novedades
de la comunicacion gréafica en todos sus
niveles. Respecto a la evolucion, los visitan-
tes se encontrardn con una mas amplia
oferta, ya que finalmente, por acuerdo total
de todos sus agentes, y por exigencias del
mercado, Graphispag se celebrara simulta-
neamente con Sonimagfoto&Multimedia.

iDe qué forma puede contribuir una
convocatoria ferial como Graphispag,
lider en su sector, a los intereses
prioritarios de expositores y visitantes,
teniendo en cuenta que, en principio,
las actuales condiciones del mercado
desincentivan las inversiones?

Efectivamente, la situacién actual desincen-
tiva las inversiones; pero los empresarios
proyectan su visién a medio y largo plazo.
Y en este sentido, Graphispag va a celebrarse
en el 2011, momento en el que todos los
indices apuntan a un franco inicio de la
recuperacion. Serad un momento ideal para
ver y tocar lo que se lleva en el mundo
grafico, oportunidad para la que el salon
Graphispag es siempre el referente ideal.

iPuede extraerse algin tipo de re-
flexion o de leccion sectorial del anali-
sis de la situacion provocada por la
desaceleracion de este dltimo periodo
que sirva de guia para el futuro de las
empresas de artes graficas? Y en este
sentido ;puede una feria como Gra-
phispag, que agrupa la mayor repre-
sentacion de los intereses del sector,
constituirse en foro de discusion y
debate para trazar, o cuando menos
analizar, las grandes lineas estratégi-
cas de futuro?

Efectivamente, Graphispag es un foro que
ayuda a unir los intereses del sector: desde
los disefiadores hasta las industrias de
acabados, pasando por los materiales, los
equipos, etc. Dicho esto, creo que si pre-
tendiéramos convertirnos en el foro estraté-
gico para el futuro del sector nos conferiria-
mos un protagonismo que, en mi opinioén,
no nos corresponde.

Estamos hablando de un sector muy maduro,
de los maés estructurados del pais gracias
a sus gremios y asociaciones profesionales,
y con una gran solera industrial. Graphispag
que colabora con estas entidades y de
manera especial con Graphispack Asocia-
cién, se siente muy arropada por ellas y
posibilita la incorporacién de todos los
demas colectivos que tienen que ver con el
sector. Esta suma de complicidades e inte-
reses da como resultado anaI|5|s y foros

mas amplios en los que de el futuro
arroIIo de nues’f as act|V|d

La préxima edicion de Graphispag va
a celebrarse a principios del afio 2011.
:Es posible establecer algiin tipo de
previsiones economicas para el sector
de las artes graficas en esas fechas?

Lo facil es apuntarse a las previsiones
negativas y, a fe de que afortunadamente
siempre hay excepciones, generalizando el
entorno politico, econémico y sindical en
este momento te conduce a hacerlo.

Han caido innecesariamente muchas pe-
quefias y medianas empresas por reglamen-
taciones obsoletas que no nos decidimos a
cambiar; con lo facil que seria Gnicamente
copiar lo que hacen desde hace afios nues-
tros socios europeos.

No obstante, estamos hablando de un sector
muy consolidado y de gran tradicién indus-
trial y, por tanto, con una cultura de inversién
y de renovacién de equipos.

A finales de 2009 y principios de este afio
2010, se han comenzado a ver inversiones
en algin segmento del sector grafico, por
ejemplo en el del embalaje flexible. Algln
tipo de material comienza a ver incrementos
de consumo por primera vez después de
muchos meses. Esta crisis esta siendo muy
dura -y he vivido unas cuantas-, pero también
estoy convencido de que nuestro sector
volvera a recuperar su pasado nivel y que
en el 2011 el horizonte se vera con mucha
mayor claridad.

Como presidente de Graphispag ;cual
es el mensaje que le gustaria transmitir
a empresas y empresarios para incen-
tivar su participacion en esta préxima
convocatoria del salon?

Desde el comienzo de la crisis en 2008, he
estado observando la evolucion de las ferias.
Las Unicas que se han mantenido, con mayor
0 menor espacio pero con la oferta de su
sector al completo, son las técnicas o in-
dustriales, sean quimicas, de packaging o
graficas.

Lo confirma la también feria grafica Ipex,
de Gran Bretafia, que se lanzé en 2009 y
se celebrara este afio, y en la que, en plena
situacién de crisis, no falta nadie en las
listas de expositores. La razon es obvia: los
empresarios ponen su vista a medio y largo
plazo y las ferias de su sector son el mejor
exponente de las UGltimas novedades, los
procesos, los soportes, todo aquello que le
va a permitir recuperar su posicion.

Estoy convencido de que nuestros exposito-
res, como sus homdlogos europeos, tomaran
su decisién, con la vista puesta en el 2011.

Respecto a la evolucion, los
visitantes se encontraran con
una mas amplia oferta, ya que
Graphispag tendra lugar
simultaneamente con
Sonimagfoto&Multimedia.

Graszpag va a celebrarse
en el 2011, momento en el
que todos los indices apuntan
a un franco inicio de la

recuperacion.

A finales de 2009 y principios
de 2010 se ha comenzado a
ver inversiones en algin
segmento del sector grafico.




graphispag

o
2011 1 s

MULTIMEDIA

Una coincidencia con heneficios comunes

En su ambito de actividad, Sonimagfoto &
Multimedia, el Salén Internacional de la
Fotografia, la Imagen digital y Multimedia
es la feria de referencia en Espafia y el
segundo en el panorama europeo. Agrupa
la presencia de las principales firmas del
sector de la fotografia, y la de empresas y
marcas de electrénica de consumo y los
sectores de informatica y artes gréficas, y
reline en un mismo recinto tecnologia punta,
oportunidad de negocio, formacién y arte.

T
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En su dltima convocatoria y en sintonia con
la evolucién del mercado, integré el con-
cepto multimedia incorporando el sector
dedicado a los productos y servicios para
la captura, almacenamiento, edicién, pro-
cesamiento y salida de la imagen; sistemas
AV multimedia; accesorios y consumibles.

En esa edicién, que tuvo lugar en Barcelona
el pasado mes de octubre, el saléon recibid
a mas de 81.000 personas, entre aficionados
y profesionales, mayoritariamente fotégrafos
y personal del comercio fotografico y de
establecimientos de electrénica de consumo
de toda Espafia. La cifra de visitantes pro-
fesionales fue de 16.120.

Exposiciones fotograficas, instalaciones
multimedia y ofertas formativas completan
la apuesta técnico-cultural del salén que
organiza Fira de Barcelona.

SONIMAGFOTO
&MULTIMEDIA
2011

FICHA TECNICA
Edicion: 11a
Periodicidad: Bienal
Fechas: 23-27 marzo
Ubicacion:

Palacio 1.
Recinto ferial de Gran Via.
Barcelona

Superficie:
11.800 metros cuadrados

Sectores:

Captura de la imagen

Almacenamiento de la
imagen

Edicion de la imagen
Procesamiento de la imagen
Salida de la imagen
Sistemas AV Multimedia
Accesorios y Consumibles

Equipos de estudio y para
profesionales

Servicios para la imagen
Foto Arte
Otros

Enric Galve

Presidente de Sonimagfoto

“Sonimagfoto&Multimedia
y Graphispag forman ya
parte de un inico
concepto de mercado:

el de la comunicacion

grafica y visual”

La préxima edicion de Sonimagfoto&
Multimedia se celebrara a principios
del afio 2011, coincidiendo con
Graphispag, el salén de las artes
graficas. Las nuevas fechas de
convocatoria suponen un cambio en
la trayectoria de Sonimagfoto&
Multimedia que, hasta la fecha, venia
celebrandose en el mes de octubre.
iCuales han sido las razones que han
llevado a esta decision y cuales son,
en su opinion, las ventajas que van a
derivarse de este cambio para
expositores y visitantes?

La decision de celebrar simultanea-
mente Sonimagfoto&Multimedia y Gra-
phispag, largamente meditada, es de
hecho una imposicién del mercado y
de las tendencias surgidas en estos
Gltimos afios. EI cambio tecnolégico
del mundo de la imagen, pasando de
lo analégico a lo digital, ha modificado
profundamente el campo de la foto-
grafia, tanto en sus procedimientos
como en sus equipamientos y aplica-
ciones, acercandonos progresivamente
al mundo de la impresién y de las
artes gréficas en general. En la actua-
lidad, ambas actividades forman parte
de un Unico concepto de mercado: el
de la comunicacién gréafica y visual.

A partir de la captura fotografica,
nuestros procesos, cada vez mas, se
implican en el mundo de la impresion,
de los denominados servicios graficos,
de los materiales y acabados, en suma
de especialidades tipicas del entorno
de las artes gréaficas. Tanto desde el
punto de vista de la oferta como de
la demanda.

Asi, acercar la maxima manifestacion
ferial de la fotografia a la feria lider
de las artes graficas espafolas, ha-
ciendo que coincidan en tiempo y
lugar, nos parecia la mejor decision
para la defensa de los intereses de
expositores y visitantes. No sélo los
de Sonimagfoto&Multimedia sino tam-
bién los de Graphispag. La oferta
conjunta, por su caracter complemen-
tario, redundara en una mayor renta-
bilidad para unos y otros. También las
artes graficas se veran beneficiadas
por la presencia de un sector profesio-
nal que precede y es parte integrante
de su actividad cotidiana. Tenemos
un importante segmento de clientes
comunes, como son por ejemplo las
empresas de publicidad, los estudios
de disefio o el sector del envase, ade-
mas de muchos estudios fotograficos,
que sin duda agradeceran el poder
optimizar su visita conjunta a los dos
salones. La celebracion simultéanea
de Sonimagfoto&Multimedia y Graphis-
pag sin duda va a potenciar la oferta
y las sinergias comerciales y de servi-
cios dentro del nuevo mercado
de la comunicacion gréafica.

!Jna conv_ocatoria_de
Intervencion practica

Con 45 afos de historia al servicio de lo
que en el pasado Illamamos artes graficas
y hoy, ya en pleno siglo XXI, de lo que se
engloba en el mas vasto concepto de la
comunicacion grafica, Graphispag constituye
uno de las mas soélidos referentes para la
industria grafica nacional, sus empresas y
sus profesionales.

Una plataforma de demostrada eficacia en
momentos y aspectos decisivos para la
evolucion del sector en este largo periodo
de expresion ferial de sus intereses y obje-
tivos, fuesen estos de caracter comercial y
tecnolégico, de desarrollo, orientados a
nuevas tendencias o al siempre renovado
reto de la formacién.

La fidelidad y el compromiso unanime del
sector, su participacion activa a lo largo de
esta larga trayectoria comun, han sido -y
son- la mayor garantia, el mejor certificado
posible, de la contribucién histérica de
Graphispag a sus dindmicas y a su proceso
de crecimiento.

En esta linea de apoyo a las necesidades
prioritarias de cada coyuntura sectorial, la
organizacion de esta préxima edicién del
Salén Internacional de la Industria y la
Comunicacién Grafica, Graphispag, va a
estar presidida por un objetivo basico: el
de contribuir, de la mejor forma posible, a
la recuperacion de las actividades econémi-
cas y productivas del sector, afectado, como
el resto de sectores industriales del pais,
por la actual crisis econémica.

Queremos hacerlo con la oferta mas amplia
y representativa, con la propuesta de nuevos
equipamientos y servicios que aumenten el
nivel de competitividad de nuestra industria,
con contenidos y actividades técnicas y
formativas que, en funcién de las demandas
reales, nos permitan obtener los mejores
resultados practicos y, por ultimo, y con
nuevas sinergias que amplien las oportuni-
dades de negocio surgidas del moderno
mercado de la comunicacion grafica.

Ese es nuestro empefio y nuestro compro-
miso. Y también nuestro llamamiento para
esta decisiva convocatoria.

Xavier Pascual Director de Graphispag




Un salan lider, con medio siglo al servicio de la industria grafica

Graphispag, el sal6on lider de la industria
grafica espafiola, encuentra sus origenes en
el Salén de las Artes Graficas y del Envase
y Embalaje, Graphispack, que celebré su
primera convocatoria en marzo de 1966,
hace ahora 44 afos.

No obstante, la presencia de las Artes Grafi-
cas en el mundo ferial de Barcelona se
remonta al afio 1929 y concretamente a la
celebracion de la gran Exposicién Interna-
cional. En este certamen, las Artes Graficas
ocuparon por derecho propio un pabellén
que atrajo la atencion del publico, tanto por
su valor arquitecténico y decorativo como
por el interés del conjunto de maquinaria
y productos presentados.

El desarrollo industrial experimentado pos-
teriormente por el pais y las apremiantes
necesidades de espacio de la Feria determi-
naron que un grupo de industriales y comer-
ciantes expositores del sector se agrupara
bajo el nombre de Feria Internacional del
Papel y de las Artes Graficas, FIPAG.

FIPAG organizé la convocatoria monogréafica
en 1960, a la que siguieron, con creciente
éxito de expositores y visitantes, las ediciones
de 1961, 1962, 1963 y 1964, siempre
dentro de la Feria Internacional de Muestras,
la denominada feria de junio. De los 15
expositores del afio 1929 se pasé a 72 en
la edicion de 1964.

Graphispag 66, primer salén monografico
e internacional de las Artes Gréaficas, Envase
y Embalaje que se celebré en Espafia con
caracter independiente, es decir, sin estar

adscrito a un certamen general, supuso un
éxito rotundo, en el que tuvo parte impor-
tante la colaboracién de la Asociacién para
el Progreso de las Artes Graficas (AEPAG)
y del Instituto Espafiol del Envase y Emba-
laje.

Dedicada exclusivamente a la industria
gréfica, ya sin la oferta del sector del envase
y el embalaje englobada en la feria Hispack,
Graphispag 85 marcé el inicio de una nueva
etapa en la historia del salén, consolidandolo
como plataforma internacional de una in-
dustria interesada en proyectarse en el
mercado internacional y no sélo en el plano
nacional. La convocatoria de 1985 sirvi6
también para incluir a Graphispag entre las
cuatro manifestaciones feriales mas impor-
tantes del mundo en su especialidad.

Desde su primera convocatoria monogréfica,
el Salon ha celebrado diez ediciones, con-
virtiéndose en la feria de referencia del
sector nacional y manteniendo su prestigio
e incidencia en los mercados internacionales.

La mayor concentracion profesional del sector

El certamen tiene acreditado el mas alto
poder de convocatoria profesional, garanti-
zando la mayor concentracién de compra-
dores del mercado espafiol, asi como de
otras decisivas zonas de influencia. El

Datos de la iltima edicion
(2007)

Representatividad y fidelidad confirman el apoyo del sector

con nuevos

710,2%

79,9%

Superficie del saldn:

42.714 m2 netos

Empresas expositoras:

1.444
Directas: 468
Indirectas: 976

Paises representados:

41

Una/gran
mayoria
visitaraia
edicign de
graphispag
2011

& 91,7%

= ""’7“*3

20,74% de los visitantes son empresarios,
el 13% directores técnicos y comerciales,
el 12,50% personal técnico, el 9,17%
directores generales y gerentes, el 6,39%
disefiadores y cerca del 5% directores de
compra de empresas usuarias de productos
y servicios graficos.

Por su incidencia, cada nueva edicion
del Saldn Internacional de la Industria
y la Comunicacion Grafica, Graphispag,
convierte por unos dias a la ciudad de
Barcelona en uno de los centros mun-
diales de la industria grafica.

Visitantes profesionales:

94.484

Paises de procedencia: 98

Valoracion
de la calidad
de los
expositores

4,13

VlBiacién d
3,10 ;s Contaceos [

profesionales ‘
realizados \

Congresistas y participantes
en las Jornadas Técnicas:

3.400




Recinto de Gran Via, el mejor escenario para crecer

Ficha técnica

_ Graphispag 2011, _ 1. Materiales 4. Transformacion y acabados
Salon Internacional de la Industria e - ——
y la Comunicacion Grafica 1.1. Papel, cartén, plastico 4.1. Convession y manipulado de

y otros soportes para papel, cartén, plastico y
Fechas: del 22 al 26 de Marzo de 2011 imprimir ~ otros soportes

. . 1.2. Tintas y consumibles 4 4.2, Encuadernacion
Lugar: Recinto de Gran Via ) .
Av. Joan Carles | n° 58 4.3. Almacenamiento.y..

L'Hospitalet de Llobregat 2. graphispag_digital distribugién

(Barcelona) 2.1. Preimpresion

5. Servicios Afines

5.1. Empresas de ingenieria,
consultoria y servicios

Horario: Expositores: de 9.00 a 20.00 h. 2.2. Impresion digital

Visitantes: de 10.00 a 19.00 h.
El nuevo recinto de Gran Via, una de las instalaciones

feriales mas modernas de Europa, acogera la celebra-
cion de Graphispag en los pabellones 2 y 3 y ofrece
a las empresas participantes el escenario ideal para
hacer crecer su negocio y contactar con miles de

profesionales en busca de tecnologia, innovacion y
nuevas oportunidades. Entrada %

Al recinto, ubicado en L'Hospitalet de Llobregat, se
puede acceder c6modamente en transporte publico
(bajando en la estacion Europa - Fira procedente de
cualquiera de las lineas de los Ferrocarriles de la

Generalitat de Catalufia que parten de la Plaza Espafia
de Barcelona). Ademas, hay 5.000 plazas de aparca-
miento para quienes se desplacen en transporte
privado.

2.3. Serigrafia, Tampografia

Organiza: Fira de Barcelona en colaboracién
con Graphispack Asociacion 3. Impresién

Avda. Reina M? Cristina, s/ S A o
o\éoaozL %Igracemnarls e S 3.1. Maquinaria para imprimir 5.3. Publicaciones técnicas

3.2. Accesorios para maquinas
Tels.: 902 233 200 de imprimir
93 233 20 00
Fax: 93 233 34 35
e-mail:
graphispag.ventas@firabcn.es

5.2. Empresas de maquinaria
o= usada

S IMAG
FOTO
MULTIMEDIA

webzwww . graphispageom




Un foro profesional para el debate y la formacion del sector

Graphispag sera una de las mas destaca-
das escuelas graficas del pais, con mas
de 20 actos formativos sobre aplicaciones
y tecnologia grafica, tendencias, nuevos
mercados y oportunidades de negocio.
Por otro lado, el salon acercara el diseiio
grafico a la industria con actividades para
los diseiadores dentro del espacio Punto
“d” que sera el escenario de exposiciones
de obra grafica y de la entrega de los
Premios "Marco de Oro" y de los Premios
Liderpack 2010 de envase, embalaje y
PLV.

Jornadas técnicas y seminarios

El programa de jornadas, con més de 3.400
asistentes en su Ultima edicion, se centrara
en el analisis de soluciones y posibilidades
que ofrece el actual contexto y en oportuni-
dades para el futuro desarrollo del sector.
Habra diferentes conferencias y mesas
redondas para presentar planteamientos
innovadores, casos de éxito de empresas,
oportunidades de crecimiento en el sector
grafico, nuevos modelos empresariales y de
gestién, lineas de financiacion, etc.

También se hablara de tecnologia grafica y
tendencias con el fin de proponer ideas
para rentabilizar las inversiones y los nuevos
retos que se abren para los sectores de
prensa, editorial y publicitario.

Entre otros temas, se presentara lo Gltimo
en impresion en packaging; los formadores
en artes gréaficas y disefio tendran su espacio
para compartir experiencias y los estudiantes
que visiten el salén se encontraran con una
reformulada Jornada Joven, con las claves
de lo que después veran en el salén.

Lo

L

Aula Digital Adobe

El Aula Digital Adobe estara organizada
conjuntamente por Graphispag y Sonima-
gfoto&Multimedia. Incluira sesiones tedrico-
practicas sobre procedimientos y aplicacio-
nes del software de Adobe, tanto en las
técnicas de captacién, tratamiento y post-
produccién de la imagen como en la gene-
racion de documentos PDF o la gestién de
color para impresion digital, entre otros
temas.

Convergencia con el disefio grafico

El espacio de disefio Punto “d” servira
nuevamente para divulgar las realidades y
posibilidades asociativas, formativas, cultu-
rales y editoriales del disefio grafico en
Espafia con la participacion de entidades,
empresas y escuelas del sector. Se incluiran
exposiciones de obra grafica. Asimismo, el
salén acogera algunas sesiones del Congreso
Grafico que organiza el Colegio de Disefia-
dores Graficos de Catalufia que atrae un
gran numero de profesionales.

Premios "Marco de Oro"

Fira de Barcelona y Graphispack Asociacién
en colaboracién con AEDES vuelve a con-
vocar el Concurso Nacional de Serigrafia,
Tampografia e Impresién Digital, Premios
"Marco de Oro", que reconoceran los mejores
trabajos utilizando estas técnicas realizados
en Espafia durante 2009 y 2010. Se con-
ceden cada dos afios coincidiendo con cada
edicién de Graphispag y graphispag_digital.

Durante el salén tendréa lugar la entrega de
galardones. Las-empresas interesadas en
participar pueden consultar préximamente
las bases del certamen en la web de gra-

phispag.

Encuentros sectoriales en toda Espafia

Graphispag continuara el ciclo de Encuentros
sectoriales iniciado en 2007 que cuenta
con el apoyo de las principales asociaciones
profesionales nacionales. Participaran sus
representantes y de los suministradores y
empresas de prestacion de servicios graficos
y se desarrollaran en los préximos meses
en Madrid, Valencia, Aragén, Andalucia,
Galicia, Pais Vasco y Catalufa.

P

congreso nacional
de artes graficas
XACOBEO 2010

Participacion en el Congreso Nacional de
Artes Graficas

Graphispag colabora con el Congreso Nacio-
nal de Artes Graficas que tendra lugar del
10 al 12 de junio de 2010 en Santiago de
Compostela, coincidiendo con la celebracién
del Afo Santo Xacobeo.

Este evento, que reunira por primera vez en
la capital gallega a profesionales y expertos
de todo el pais, tendra un contenido muy
didéactico y analizara el presente y futuro
del sector grafico. Esta organizado por la
Federacion Empresarial de Industrias Grafi-
cas de Espafia (FEIGRAF) y la Asociacién
de Empresarios de Artes Gréficas de Galicia
(AEAGG).

Segun el ultimo estudio sectorial de FEI-
GRAF, el sector cuenta con 129.800 traba-
jadores, y 11.362 empresas, que en el
quinquenio 2004-2008 importaron maqui-
naria por un valor acumulado de 5.045,45
millones de euros.

Asociaciones
e Instituciones
colabhoradoras

ADG-FAD — Associacio de Dissenyadors Grafics i Directors
d’Art

AEDES - Asociacion Espaiiola de Empresas de Serigrafia,
Tampografia e Impresién Digital

AEPAG - Asociacion Espaiiola para el Progreso de las
Artes y Comunicacion Graficas

AER - Asociacion Espaiiola de Reprografia
AFCO - Asociacion de Fabricantes de Carton Ondulado

AMEC - ENVASGRAF Asociacion Multisectorial de
Empresas - Asociacion Espaiiola de Maquinaria para
Envase, Embalaje, Embotellado, Cartonaje y su Grafismo

APRES - Asociacion Empresarial Espaiiola de Preimpresion
y Servicios Digitales

AEAGG - Asociacion de Empresarios de Artes Graficas de
Galicia

AEGRAF - Asociacion Empresarial de Artes Graficas Papel
y Manipulados de Aragén

ASEIGRAF - Asociacion Empresarial de Industrias Graficas
de Andalucia

AGM - Asociacion de Empresarios de Artes Graficas de
Madrid

ASOAGVAL - Asociacion de Industriales Graficos de
Valencia y Provincia

ASPACK - Asociacion Espaiiola de Fabricantes de Envases,
Embalajes y Transformados de Carton

ASPAPEL - Asociacion Espaiola de Fabricantes de Pasta,
Papel y Carton (ASPAPEL)

INSTITUTO PAPELERO ESPANOL

COL-LEGI PROFESSIONAL DE DISSENYADORS GRAFICS
DE CATALUNYA

ESCUELAS PROFESIONALES SALESIANAS

ETSEIAT — DETIP: EscuelaTécnica Superior de Ingenierias
Industrial y Aeronautica de Terrassa - Departamento de

Ingenieria Textil y Papelera (Universitat Politécnica de

Catalunya)

FEIGRAF - Federacion Empresarial de Industrias Graficas
de Espafa

FUNDACIO BCD

GREMI D'EDITORS DE CATALUNYA

GREMI D'INDUSTRIES GRAFIQUES DECATALUNYA
FUNDACIO ESCOLA ANTONI ALGUERO
GRAPHISPACK ASOCIACION

INSTITUTO TECNOLOGICO Y GRAFICO TAJAMAR

PRESIDENTE

PRESIDENTES HONORARIOS

VICEPRESIDENTES

VOCALES NATOS

VOCAL DELEGADO
DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA,
TURISMO Y COMERCIO

VOCALES

DIRECTOR DE SECTOR

DIRECTOR



