
A.O.E. PLASTICS, S.L.
AB GRAPHIC MACHINERY ESPAÑA, S.A.
ABELLAN HERMANOS, S.A.
ABILITY DISEÑO GRAFICO
A.C.S. AGRUPACIÓ CATALANA DE SERIGRAFIA
AGFA-GEVAERT, S.A.U.
AIDO
ALABRENT EDICIONES 
ALBAMAC
ALBORUM, S.L.
APPEC
ARISTA SISTEMAS GRAFICOS, S.L.
ARJOWIGGINS GRAPHIC
ARPON PAPELES
ARZA GONZÁLEZ, ROSA
(INDUSTRIA GRÁFICA ONLINE)
ASEFAPI
ASG ASSESSORAMENT GRAFIC, S.L.
ATS TANNER SISTEMAS DE ENFAJADO, S.A.
AUTOMAIL
BARCELO ATOM ESPAÑA, S.A.
BARNAPAC, S.L.
BAUMER HHS SISTEMAS DE ENCOLADO, S.L.
BECA GRAFIC, S.A.
BECKER IBERICA DE BOMBAS DE VACIO
BINDINGWIRE OU
BOTTCHER IBERICA, S.A.
BRIGAL, S.A.
BRILLOWORLD, S.L.
C.M.C. ITALIA,  S.R.L.
CANON ESPAÑA, S.A.
CHROMACOLOR LEVANTE, S.L.
CIBERGRAF, S.L.
CLEAR
COLORBAR, S.A.
COMART, S.A.
COMERCIAL ARQUE, S.A.
COMERCIAL INTERSIGN, S.A.
COMERCIAL TRUNIGER, S.A.
COMEXI GROUP INDUSTRIES, S.A.U.
COMPTE SANTIGOSA, JOAN
CONSULTORES ASOCIADOS, S.L.
CONSUMIBLES GRAFICOS, S.L.
CONTROL - ING
CRAMIX, S.A.
CROMACOLOR BARNICES Y TINTAS DE 
IMPRENTA, S.L.
CUCHILLAS MECANICAS MASSONS, S.L.
CUSBOR, S.L
CYAN, S.A.
DEAL II, S.L.
DEVELOP
DICAR CONTAINER TECHNICS  IBERICA,
DIGIDELTA DIMENSION DIGITAL, S.L.
DISTRIBUCIONES GRAFICAS LUX DE AMXS
DISTRIGRAF DIGITAL, S.L.
DUGOPA, S.A.
DUPRINT SA
DURST IMAGE TECHNOLOGY IBERICA, S.A
ECOIMPRESS COMERCIAL, S.L.
EKUGRAF
ELECTRONICS & INFORMATION INDUSTRY
ELLAMS DUPLICATOR, S.A.
EMASER MAD, S.L.
EMBAGRAP
EMILIANO MARTIN, S.A.
ENVOL-GRAPHIC,  S.L.
EPSON IBERICA, S.A.U.
EQUYMELT, S.L.
ESKO GRAPHICS, N.V.
EXAPRINT IBERIA, S.L.
FEDRIGONI ESPAÑA
FLEKAGE

FOPREN, S.L. (Pro-digital)
FRAMUN, S.A.
GANDY DIGITAL
GESGRAPH
GLOBAL MAILING
GRAPHISPACK ASOCIACIÓN
GREMI D’INDÚSTRIES GRÀFIQUES DE CATA-
LUNYA
GRIÑO - ROTAMIK, S. A.
GRUP MARGRAF
GRUPO NEO
HARTY PROMOCIONES Y SERVICIOS GLOBALES, 
S.L. (VISCOMUP MAGAZINE)
HENCHE
HEWLETT-PACKARD ESPAÑOLA, S.L.
HOHNER MASCHINENBAU GMBH
HPE PRESSURE & VACUUM TECHNOLOGY
IBERICA AG
ID-SOFT
ILASA GRAPHIC, S.A.
IMP. EXP. ENRIC PONT, S.L.
IMPRYMA, S.L.
INDEX BOOK
INIA
INNOPACK SYSTEMS, S.L.
INSEGRAF
INTEREMPRESAS
IPAGSA INDUSTRIAL, S.L.
J. PUJOL MAQU. CONFECCION
JAUME MARTINEZ I GAMARRA, S.L.
JMG/GARROFE DISSENY, S.L.
JOINMAX
KADUR
KGT KOOL GRAPHIC TRADE B.V.
KODAK ESPAÑA
KONGSKILDE  HOWARD IBERICA, S. A.
KONICA MINOLTA BUSINESS SOLUTIONS
L. R. FLEXO, S.L.
LAKE IMAGE SYSTEMS LIMITED
LAMINA SYSTEM, AB
LAPEYRA Y TALTAVULL COMERCIAL, S.L.
LAUVIC, S.L.
LITHO BINDER
LITHOPLATE, S.A.
LLUIS REBLED FLEXOGRAFIA, S.L.
LLUNA INFORMATICA, S.L.
LOGIKARD TARJETAS PLASTICAS
LUCIANO AGUILAR, S.A.
LÜSCHER IBERIA SRL.
MAC TAC EUROPE S.A.
M.A.G. HARTMANN, S.L.U.
M.P. MIQUEL PIJOAN
MAG. D. PRINT, S.L.
MAGNEGRAF, S.L
MAQUINARIA ESAGRAF, S.L.
MAQUINARIA NAVARRY
MARABÚ ESPAÑA
MARTIN  WESTLAND, S.L.
MASTERTEC, S.A.
MEDIA, S.L.
MEDIGRUP DIGITAL
META CROOM NV/SA
MGV COLOR
MIROBRIGA R., S.L.
MKM WIRE-BIND, S.L.
MÜLLER MARTINI IBERICA, S.A.
MULTIDIGITAL DE IMPRESION, S.L.
MULTIGRAPHIC EQUIPAMIENTOS, S.L.
MUSEU MOLÍ PAPERER DE CAPELLADES
NECHVILE TAMPOGRAFIA, S.L.
NEW EUROGRAFICA SRL
NORDSON IBERICA, S.A.
NOVA PRISMA
NUENKA, S.L.
NUEVAS TECNOLOGIAS GRAFICAS

O.M.C.
OCE-ESPAÑA, S.A.
OFRI, S.L.
OPQ SYSTEMS
OPTICHROME COMPUTER SYSTEMS ESPAÑA
OR - PRINTER, S.L.
PCS GRAPHIC ART PRODUCTS, S.L.
PERCAMLASER
PERPACK
PIGNA IBERICA, S.L.
PMA PRODUCT INTERNACIONAL, S.L.
POLYNORMA S.A.
PRESSGRAPH MEDIAGROUP, S.L.
PRINT EQUIPMENT GMBH & CO.KG
PRINTMAX
PROCOGRAF, S.L.
PRODICEL
QLAM
REPROGRAFIA INDUSTRIAL DE CATALUNYA
RESOPAL
RICOH ESPAÑA, S.L.U.
RISO IBERICA, S.A.
ROBATECH ESPAÑA, S.L.
ROLAND DG IBERIA, S.L.
ROTATEK, S.A.
S.I.E.S.A.
S.P.E. MAQUINARIA PARA SERIGRAFIA,
SABATE
SAMED INNOVAZIONI, S.R.L.
SAMOA INDUSTRIAL, S.A.
SAWGRASS EUROPE
SCHMETTER
SEFAR MAISSA, SAU
SEKAISA, S.L.L.
SERCOYSE, S.L.
SERVITROQUEL-NOTTING, SAU
SET-PRAT PAPER DISTRIBUCIONS, S.A.
SIGN-TRONIC, S.A.
SISTEMAS KERN
SISTEMES INFORMATICS BAGES, S.L.
SISTRADE SOFTWARE CONSULTING, S.A.
SOLUCIONES DIGITALES TV
SOLUCIONES POSTPRINTER, S.L.
SOPORCEL - SOCIEDADE PORTUGUESA DE
STAMPARE EDITRICE INTERNATIONAL MEDIA, 
S.R.l.
STORA ENSO PACKAGING
TALLERES LLORENS-PLANAS, S.L.
TALLERES MORATO
TALLERES SERRA
TCG IBERIA
TEAMSER
TECHNOTRANS FRANCE, S.A.R.L.
TECNIEMBAL, S.C.P.
TECNOCUT, S.L.
TECNOHARD, S.A.
TECNOPRINT DIGITAL, S.L.
THYSSENKRUPP PLASTIC IBERICA, S.L.U
TODO IMPRESION SYSTEMS, S.L.
TORRAS PAPEL
TPI EDITA, S.A.
TROQUELES DELTA, S.L.
TROQUELES RUBIO, S.L.
TRUYOL
UNION PAPELERA MERCHANTING, S.L.
UV-IST IBERICA, S.L.
VERDÚ DIGITAL
VILARNAUCART
VILLAR SECO, S.A.
WINTER COMPANY SPAIN, S.A.
XANTE EUROPE
XEROX ESPAÑA S.A.U.
YOSAN, S.A.
ZACARES NUMERADORES, S.A.
...

(Relación cerrada al 22 de noviembre de 2010)
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La innovación y la tecnología, elementos claves 
para dinamizar el negocio gráfico 

Acceda a los principales líderes de la industria y la comunicación gráfica   
Conclusiones del encuentro sectorial celebrado en Valencia en el marco del X Congreso de AIDO

Con mensajes de optimismo y de confian-
za en el futuro, los ponentes trasladaron al 
centenar de asistentes al encuentro la ne-
cesidad de innovar y de buscar oportunida-
des de negocio, a partir del conocimiento 
de los clientes y del entorno -cada vez más 
digitalizado-, de la mejora de la gestión em-
presarial y de la prestación de servicios per-
sonalizados.
El presidente de AIDO, Rafael Ros, alentó a 
los profesionales gráficos a liderar su propio 
futuro, poniendo en marcha nuevas ideas. 
En la misma línea, el secretario general de 

Las nuevas tecnologías han sido 
la principal causa de la trans-
formación del sector gráfico en 
los últimos años y pueden ser 
también una herramienta clave 
en la recuperación y diversifi-
cación de la   actividad de sus 
empresas. Éste fue el principal 
argumento sobre el que giró el 
encuentro sectorial que Graphis-
pag, en colaboración con Soni-
magfoto&Multimedia, celebró en 
Valencia el pasado 27 de octu-
bre en el marco del X Congreso 
de las Artes Gráficas de AIDO.  
El debate contó con la partici-
pación de las Asociaciones de 
Empresarios de Artes Gráficas 
de Valencia (ASOAGVAL); de Ali-
cante (APEG) y de Murcia.

la Asociación de Empresarios de Artes  Grá-
ficas de Murcia, Francisco Torrano, asegu-
ró que hay que ver la crisis con esperanza. 
“Tenemos una pista de despegue que es la 
tecnología, y debemos estar atentos a lo que 
viene para saber adaptarlo a nuestro nego-
cio”, afirmó. Más cauteloso se mostró, sin 
embargo, el presidente de ASOAGVAL, Ra-
mon Simón, que abogó por evitar la guerra 
de precios a la baja en la que han entrado 
muchas empresas y por aguantar la crisis 
no tanto con grandes inversiones sino con 
acuerdos de colaboración entre compañías 
con actividades complementarias. 

El responsable del Área de Desarrollos Sec-
toriales de AIDO, Vicente de Gracia, esbozó 
algunas de las tendencias que marcarán el 
devenir del sector gráfico. De Gracia asegu-
ró que se va a seguir imprimiendo, aunque 
la demanda será cada vez más digital -in-
fluenciada por el efecto Internet-  y habrá más 
conciencia medioambientalmente. 
Para De Gracia, el crecimiento en el sector 
pasa por la I+D aplicada a la tecnología pro-
ductiva, pero también a la innovación en la 
gestión empresarial. 
El presidente del Comité Organizador de 
Graphispag, Miquel Heredia, destacó el pa-
pel crucial de esta próxima edición del salón 
para que las empresas gráficas “encuen-
tren consejo en los suministradores, inter-

cambien información y experiencias con 
otros profesionales y conozcan tendencias 
y nuevas oportunidades a su alcance con el 
fin de meditar acertadamente sus inversio-
nes y adecuar los equipos y maquinaria a 
su negocio”. Para Heredia, el sector gráfico 
“aguantará esta crisis y saldrá reforzado, si 
apuesta por la tecnología”.

Listado de Expositores

La opinión de los impresores 

Jordi Puigbó, de Gráficas Marcel, cons-
tató que a la vez que se está produciendo 
una disminución de la demanda de pro-
ductos gráficos no sólo motivada por la 
crisis, se incrementan las exigencias de 
ofrecer servicios añadidos que otorguen 
más valor al producto pero con menor 
coste. Para Puigbó hay que apostar por 
procesos tecnológicos que acerquen la 
empresa gráfica a los clientes. 

Manuel Paterna, de Quinta Impresión, 
reivindicó la importancia de ofrecer “una 
calidad constante” y el papel del impresor 
como “asesor” del cliente. 

Por su parte, Rafael Masiá, de Gráficas 
Papallona, explicó que se están adecuan-
do los servicios de impresión digital a la 
demanda, que cada vez solicita tiradas 
más cortas, y se refirió al reto de mejorar 
el acabado del producto impreso en digi-
tal. Asimismo, Masiá analizó la evolución 
apreciada en la demanda: disminución 
de pedidos de los clientes tradicionales 
como agencias de publicidad y empresas 
de comunicación; resurrección de anti-
guos clientes que vuelven a la impresión 
para buscar nuevos nichos de mercado; y 
aparición de nuevos clientes, que se han 
saltado a los profesionales intermedios de 
la cadena gráfica, con la consecuente pér-
dida de calidad en los trabajos. 




